
I

PENGARUHMEDIASOSIALTERHADAPSOSIALKEAGAMAAN

MAHASISWAFAKULTASUSHULUDDINDANSTUDIAGAMA

UNIVERSITASISLAM NEGERIMATARAM

Oleh

Baehaki

NIM 180602018

JURUSANSOSIOLOGIAGAMA

FAKULTASUSHULUDDINDANSTUDIAGAMA

UNIVERSITASISLAM NEGERIMATARAM

2022



ii

PENGARUHMEDIASOSIALTERHADAPSOSIALKEAGAMAAN

MAHASISWAFAKULTASUSHULUDDINDANSTUDIAGAMA

UNIVERSITASISLAM NEGERIMATARAM

Skripsi

diajukankepadaUniversitasIslam NegeriMataram untuk

melengkapipersyaratanmencapaigelarSarjanaSosial

Oleh

Baehaki

NIM 180602018

JURUSANSOSIOLOGIAGAMA

FAKULTASUSHULUDDINDANSTUDIAGAMA

UNIVERSITASISLAM NEGERIMATARAM

2022



iii



iv



vi



vii

MOTTO

اۤمَكَ نۡسِحۡاَوَ  ايَنۡدُّلا نَمِ كَبَيۡصِنَ سَنۡتَ الَوَ ةَرَخِاٰلۡا رَادَّلا هُلّٰلا ٮكَ تٰاٰ اۤمَيۡفِ غِتَبۡاوَ

نيۡدِسِفۡمُلۡا بُّحِيُ الَ هَلّٰلا ؕنَّاِ ضِرۡاَلۡا ىفِ دَاسَفَ لۡاـ غِبۡتَ الَوَ كَيۡلَاِ هُلّٰلا نَسَحۡاَ

“Dancarilah(pahala)negeriakhiratdenganapayangtelahdianugerahkan

Allahkepadamu,tetapijanganlahkamulupakanbagianmudiduniadan

berbuatbaiklah(kepadaoranglain)sebagaimanaAllahtelahberbuatbaik

kepadamu,danjanganlahkamuberbuatkerusakandibumi.Sungguh,

Allahtidakmenyukaiorangyangberbuatkerusakan.”

(Q.SAl-Qashas:77)

“Nothinglast’sForever,wecanchangethefuture”

(Alucard)
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ABSTRAK

Dengan berkembangnya zaman, berkembang pula

tekhnologikomunikasiyangadadiIndonesia.Lantaranhaltersebut

munculah tekhnologi komunikasi baru yang memudahkan

masyarakatdalam berkomunikasiataumenggaliinformasiagar

tetapterhubungdenganindividulainnyasecarainstandanpraktis

yaitu media sosial.Tujuan daripenelitian iniadalah untuk

mengetahuipengaruhpenggunaanmediasosialterhadapsosial

keagamaanmahasiswaFakultasUshuluddindanStudiAgamaUIN

Mataram.AdapunpenelitianinidilakukandiFakultasUshuluddin

danStudiAgamaUIN Mataram padamahasiswaangkatan2018.

Penelitian inimenggunakan metode penelitian Mixed Method

dengan menggunakan survey.Tekniksampling yang digunakan

dalam penelitianiniyaitutekhnikSimpleRandom Samplingdengan

responden berjumlah 76 mahasiswa.Dan tekhnikpengumpulan

data dalam penelitian inimenggunakan kuisioneryang diolah

denganSPSS26.

Hasilpenelitian inimenunjukkan bahwa media sosial

berpengaruh terhadap sosialkeagamaan mahasiswa Fakultas

UshuluddindanStudiAgamaUINMataram angakatan2018.Halini

dibuktikandengannilaiThitunglebihbesardaripadaTtabelyaitu

5,904>1,992dengantarafsignifikansi0,00<0,05.Dankoefisien

determinasi(R2)sebesar32,1%,yangartinyavariabelpenggunaan

media sosial(X)mempengaruhivariabelsosialkeagamaan (Y)

sebesar32,1%. Hasilperhitungan kuantitatifinijugadiperkuat

denganhasilwawancarakualitatifdengan teoritindakansosial

oleh Max Weber.Dimana aspek-aspek sepertipolitik,ekonomi,

sosial,danagamadalam penggunaanmediasosialberpengaruh
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terhadaptindakansosialkeagamaan.

KataKunci:MediasosialdanSosialkeagamaan
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BABI

PENDAHULUAN

A.LatarBelakangMasalah

Perkembangan teknologipada dasarnya diciptakan

untuk mempermudah aktivitas umat manusia, seiring

dengan kemajuan zaman saat ini teknologi sangat

berkembeng pesatyangmembuathampirsetiaplinidalam

kehidupantidaklepasdaripenggunaannya,baikitudibidang

industrimaupunkomunikasi.Terlebihdibidangkomunikasi

teknologisudahberubahdrastisyangdahulunyakitahanya

bisaberkomunikasisecaralangsungdengancarabertemu

dansekarangsudahbisamelaluijarakjauhyaitudengan

memanfaatkan kecanggihan teknologi informasi yang

berupa Handphone.Semakin harikinimanusia sangat

membutuhkanpertukaraninformasiyangsangatcepat,jadi

perananteknologiinformasibegitupenting.

ManusiaadalahmahlukciptaanAllah,TuhanYang

Maha Esa yang memilikikesempurnaan yang berbeda

denganmahluklainnyadenganmemilikistrukturdanfungsi

yang sangatkompleks.Manusia juga diciptakan sebagai

mahluk multidimensional, memiliki akal pikiran dan

kemampuan berinteraksisecara personalmaupun sosial

dengan manusia lainnya. Dengan demikian manusia

merupakanmahluksosial,yangpadadasarnyatidakmampu

hidupsendirididuniainibaiksendiridalam konteksfisik

maupun dalam konteks sosialbudaya.Terutama dalam

kontekssosial-budaya,manusiamembutuhkanmanusialain

untuk saling berkolaborasidalam pemenuhan kebutuhan

fungsi-fungsisosialsatu dengan lainnya.Karena pada

dasarnyasuatufungsiyangdimilikiolehmanusiasatuakan

sangatberguna dan bermanfaatbagimanusia lainnya.

Manusiamenjadisangatbermartabatapabilabergunabagi
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manusialainnya.1 Dengan demikian tindakan awaldalam

penyelarasan fungsi-fungsisosialialah dengan interaksi

sosial.Fokusinteraksisosialdidalam masyarakatadalah

komunikasi,karena komunikasimerupakan unsur yang

sangatpentingdantidakbisalepasdarikehidupanmanusia.

Sejak dulu manusia tidak bisa lepas darialat-alat

bantuan mekanis,begitupun media komunikasi.Sebagai

mahluk sosial,untuk tetap terhubung dan berinteraksi

dengan individu lainnya manusia sangatmembutuhkan

komunikasibaikitusecaralangsungmaupuntidaklangsung.

Berkomunikasidenganmanusialainnyasangatlahpenting.

Baik itu untuk bertukarkabar,cerita maupun bertukar

pengetahuan dan akses informasi.Agarmempermudah

komunikasidan akses informasimanusia menciptakan

teknologikomunikasiberupa Handphone yang kemudian

dengan kemajuan teknologi beradaptasi menjadi

Smartphone. Dengan adanya Handphone, untuk

mendapatkaninformasidankepentinganlainnyatidakharus

didapatdenganmengunjungilokasitersebut,cukupdengan

berkomunikasi melalui layar Smartphone maka akses

informasi langsung didapat. Dari sinilah dapat dilihat

ketergantungan manusia akan alat-alat mekanis yang

bersifatbarutidakdapatdipisahkan.

Dengan kemajuan teknologiinformasiyang sangat

pesatdancepattelahmengubahgayahidupmasyarakat

saatini.Dengansegalakemudahanyangditawarkanoleh

teknologiinformasimampumenyeretmasyarakatkejurang

canduakankebutuhanteknologiyangserbainstan.Dampak

kemajuanteknologiinformasitelahmempengaruhiberbagai

kalanganbaikitudaerahperkotaansampaipadapelosok

desacanduakanpenggunaanteknologiinformasidalam hal

iniHandphone,telahmenyitawaktumasyarakatyangtentu

1BurhanBungin,“SosiologiKomunikasi”,(Jakarta:KENCANA,

2006),hlm.25-26.
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saja fenomena inidapat bernilaipositif dan negatif.

Tergantungpadatujuanpenggunaanolehmasing-masing

individudalam mengkonsumsiteknologitersebut.

Biladiamatidiberbagaitempatumum sepertitaman,

mall,toko,sekolah,kantor,kampus,bahkantempatibadah,

banyak sekalikita saksikan orang yang disibukkan oleh

ponselnya.Makadariitutidakheranjikamediasosialyang

palingramaidanpopulerdigunakanadalahinternetdancara

yang paling praktis untuk menggunakan internet ialah

melaluiSmartphone.MenurutKementrianKomunikasidan

Informatika (Kemenkominfo) mengungkapkan pengguna

internetdiIndonesiasaatinimencapai63jutaorang.Dari

angkatersebut,95persennyamenggunakaninternetuntuk

mengaksesjejaringsosial.2Dengandemikiantakheranjika

hampirsemuakalangandiIndonesiamenggunakanmedia

sosialsepertiInstagram,facebook,wechat,tiktok,whatsapp,

messengerdanlainsebagainyayangterpasangdihanphone

yangdigunakanuntukberkomunikasimelaluimediasosial.

Takheranjugadalam laporanberjudulDigital2021:The

LatestInsightIntoTheStateofDigitalitu,disebutkanbahwa

dari total274,9 juta penduduk diIndonesia,170 juta

diantaranyatelahmenggunakanmediasosial,denganangka

penetrasinyasekitar61,8persen.3

KecanggihanyangditawarkanolehSmartphonesaat

inimampumengoperasikanberbagaimacam fituraplikasi

yang bertujuan sebagai hiburan dan bahkan untuk

kemudahan bekerja.Contohnya sepertifiturgame,social

media,watpadd,danE-booklainnyayangbertujuanuntuk

2Kominfo,“PenggunaInternetdiIndonesia63JutaOrang”,

dalam https://kominfo.go.id/index.php/content/detail/345/kominfo,

diaksestanggal11Desember2021,pukul03.15.
3Conney Stephanie,“Riset Ungkap Lebih dariSeparuh

Penduduk Indonesia Melek Media Sosial”, dalam

https://amp.kompas.com/tekno/read/2021/02.24/,diaksestanggal

11Desember2021,pukul03.26.
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hiburan.Dan aplikasiWPS office,Microsoft,winamp dan

banyak lagi fitur lainnya yang bertujuan untuk

mempermudah pekerjaan manusia. Sehingga dengan

kemudahan tersebutdapatmengubah kehidupan sosial

manusia,terutamadibidangkomunikasi.Temanvirtualdi

jejaring sosial media lebih nampak dekat ketimbang

tetangga kita sendiri.Kasus tersebutmenyeretmanusia

untuk terobsesi akan dunia maya dan cenderung

menghabiskanwaktunyauntuklayarSmartphone.Sehingga

menjauhkanorang-orangyangsudahdekatdansebaliknya.

Interaksisecaratatapmukacenderungmenurun,membuat

orang-orang kecanduan akan internetyang minimbulkan

konflik,masalahprivasi,danrentanterhadappengaruhburuk

oranglain.4

Mediasosialmerupakansitusataulayanandaring

(online) yang memungkinkan penggunanya tak hanya

mengkonsumsi, tapi juga berpartisipasi membuat,

mengomentari,dan menyebarkan beragam konten dalam

berbagaiformatsepertiteks,gambar,audio,atau video.

Secaragarisbesarmediasosialdidefinisikansebagaimedia

onlineyangmendukunginteraksisosialdidalamnya.Media

sosial menggunakan teknologi berbasis Web yang

mengubah komunikasimenjadidialog interaktif.5 Dengan

kemudahan yang ditawarkan oleh media sosialmelalui

jaringan internet, telah menggeser berbagai jaringan

interaksidankomunikasilainnya.Taktanggung-tanggung

belakangan iniakses konsumsiinformasimelaluimedia

sosiallebihpopulerdibandingkandenganraksasainformasi

4AnangSugengCahyono,“PengaruhMediaSosialTerhadapa

PerubahanSosialMasyarakatDiIndonesia”,JurnalPubliciana,Vol.9,

Nomor1,2016.
5 MuhammadRobiin,“DampakPenggunaanMediaSosial

TerhadapAkhlakSiswaKelasXIMAN 2LombokTengahTahun

Pelajaran2019/2020”,UniversitasIslam negerimataram 2019.
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beberapadekadesebelumnyayakniTelevisi.Kesuksesanini

didukung olehbeberapasitusmediasosialyang populer

baru-baru iniantara lain :Blog,Twitter,Facebook,Tiktok,

Youtube,danWikipedia.

Berbicaratentangsitusmediasosial,beberapatahun

belakanganiniWhatsappmenjadiaplikasisosialmediayang

populerdiIndonesia.Dilihatdaripenggunabulanan,urutan

pertamaaplikasimediasosialyangpalingbanyakdigunakan

diIndonesiaditempatiolehYoutube,disusulolehWhatsapp,

Instagram,Facebook,lalu Twitter secara berturut-turut.

Namun,jika dilihatdaritotaldurasipenggunaanmasing-

masing media sosial di Indonesia, maka WhatsApp

mendudukiurutanpertamadimanapenggunamediasosial

diIndonesiarata-ratamenghabiskan 30,8 jam perbulan,

kemudian Facebook dengan 17 jam per bulan, dan

Instagram dengan 17 jam per bulan.6 Data tersebut

menunjukkanbahwaperananmediasosialdalam keseharian

masyarakat Indonesia sangat penting.Kebanyakan

masyarakatsangatasik diruang obrolan pesan namun

sebaliknya biasa-biasa saja ketika bertemu.Haltersebut

yang menyebabkan kebanyakan individu lebih memilih

keasyikannya berkomunikasivia sosialmedia daripada

berkomunikasisecara langsung.Kondisitersebut yang

menyebabkansituasimayadannyatamenjadihalyangrumit

untuk dipahami,seringkali seseorang merasa bahagia

lantaranmempostingsesuatudimediasosial,danketika

postingantersebutmendapatsimpatidarioranglainatau

mendapatkomentardarikerabatdekatnyadimediasosial

makaiaakanmerasabahagia.Denganadanyaduasisidari

media sosialtersebutmenimbulkan paradoks dikalangan

masyarakat,terutamapadamahasiswa.Paradoksiadalah

6Conney Stephanie,“Riset Ungkap Lebih dariSeparuh

Penduduk Indonesia Melek Media Sosial”, dalam

https://amp.kompas.com/tekno/read/2021/02.24/,diaksestanggal

15Desember2021,pukul19.30.
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kenyataanyangseolah-olahberlawanandenganpendapat

umum atau kebenaran umum,akan tetapikenyataannya

mengandungkebenaran.7

Berangkatdariobservasiawalyangpenelitilakukandi

UniversitasIslam NegeriMataram FakultasUshuluddindan

Studi Agama. Menunjukkan bahwa hampir semua

mahasiswamemilkiponseldanaktifmenggunakanjejaring

sosialmedia.Merekajugabergabungdanmengoperasikan

berbagai situs jejaring media sosial pada umumnya.

Pengaruhmediasosialtelahmemberikanbanyakperubahan

bagimahasiswabaikitugayahidupdancaraberkomunikasi

mahasiswa didalam maupun luarkampus.Penggunaan

mediasosialdikalanganmahasiswaFakultasUshuluddin

DanStudiAgamaUIN Mataram padaumumnyadigunakan

sebagaisaranaberkomunikasidengangrupkelasmaupun

dosensecaraonline.Hampirsemuamahasiswadiruang

lingkup penelitiyang menjadikan media sosialsebagai

bagianpentingdalam kesehariannyabaikituhanyasebagai

hiburan, media belajar, menonton kajian ceramah

agama,politik, ekonomi dan sosial, eksistensi diri,

komunikasimaupunbisnisonline.Keberadaanmediasosial

tentu saja sangat membantu mahasiswa dalam

memudahkan kegiatannya. Namun, seperti banyak

penemuan teknologilainnya penggunaan media sosial

memilikisisipositifdannegative.Denganbegituderasnya

arusinformasiyangberedarmelaluimediasosialtentusaja

akanmempengaruhigayahidupdantindakanmahasiswa

dalam menjalankansosialkeagamaannya

Daripaparan fenomena yang terjadidilapangan

tersebutdapatdisimpulkanbahwamahasiswaUniversitas

7YudhoBawono,“FenomenaParadoksalDalam RuangSoial”

(PaperpresentedatSeminarNasionalPsikologiSosialDanBudaya,

Madura2015),hlm.2.
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Islam Negeri(UIN)Mataram FakultasUshuluddindanStudi

Agamatidaklepasdariperananpenggunaansosialmedia

baik itu untuk kepentingan komunikasidengan keluarga,

temandekat,maupununtukberkomunikasidengandosen.

Inimenunjukkan peranan penting media socialdalam

kehidupansehari-harisebagaiseorangmahasiswa.Dengan

demikian penelitirasaperlu untuk melakukan penelitian

lebihlanjutmengenaipengaruhyangditimbulkanolehmedia

sosial,akibatpenggunaan media sosialterhadap sikap

sosialmahasiswaFakultasUshuluddin Dan StudiAgama

UIN Mataram serta bagaimana dampak media sosial

terhadapnilai-nilaikeagamaanmerekasebagaimahasiswa.

Karenadidalam masyarakatmahasiswadianggapsebagai

agen ofchange,yang diharapkan mampu memberikan

kontribusidominan dimasyarkat.Maka dariitu peneliti

tergerakdantermotivasiuntukmenelitilebihlanjutterkait

tentang “Pengaruh Media Sosial Terhadap Sosial

Keagamaan Mahasiswa Fakultas Ushuluddin Dan Studi

AgamaUniversitasIslam NegeriMataram.

B. BatasandanRumusanMasalah

1.Batasanmasalah

Batasanmasalahpadapenelitianinibertujuanuntuk

menghindarimeluasnyamasalahyangakanditeliti,dimana

masalahyangdiangkatdalam penelitianinidifokuskanpada

pengaruhmediasosialterhadaptindakansosialkeagamaan

mahasiswa Fakultas Ushuluddin Dan Studi Agama

UniversitasIslam NegeriMataram.

2.Rumusanmasalah

Berdasarkan latarbelakang masalah yang telah

dipaparkan sebelumnya,maka rumusan masalah dalam

penelitianinisebagaiberikut:

“Bagaimanapengaruhmediasosialterhadaptindakan
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sosialkeagamaan Mahasiswa Fakultas Ushuluddin

danStudiAgamaUniversitasIslam NegeriMataram ?”

C.TujuandanManfaatPenelitian

1.Tujuan

Berdasarkanrumusanmasalahdiatas,makatujuan

daripenelitiansebagaiberikut:

“Untukmengetahuipengaruhmediasosialterhadap

tindakan sosial keagamaan Mahasiswa Fakultas

UshuluddindanStudiAgamaUniversitasIslam Negeri

Mataram.”

2.ManfaatPenelitian

Mengacu pada penelitian pada umumnya,

setiappenelitiantentusajamemilikimanfaat.Adapun

beberapamanfaatdaripenelitianinisebagaiberikut:

a.ManfaatTeoritis

Penelitian inibermanfaatsebagaitambahan

informasidan acuan dalam memahamipengaruh

media sosialterhadap keseharian mahasiswa dan

menjadibahaninformasibagi yanginginmeneliti

tentang peranan maupun pengaruh media sosial.

Penelitianinijugasebagaipelengkapdaripenelitian

sebelumnya yang menggali tentang pengaruh

maupunperananmediasosial.

b.ManfaatPraktis

Menjadilandasan berfikir bagimahasiswa

khususnyamahasiswaFakultasUshuluddindanStudi

AgamaUINMataram tentangpemanfaatanteknologi

komunikasi sebaik mungkin. Penelitian ini juga

diharapkandapatmemberikandampakpositifbagi
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mahasiswa untuk menjalanikehidupan sehari-hari

baikitudalam kontekssosialmaupunkeagamaan.
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BABII

KAJIANPUSTAKA

A.KerangkaTeori

1.MediaSosial

a.PengertiandanPerkembanganMediaSosial

Sosialmediatumbuhberkembangakibat

internet.Mengenaikelahiraninternetitusendiri

tidakadakesepahamandariparaahli.Apakah

internetlahirdariadopsiTCP/IPatauworlwide

web (WWW)muncul.Namun,momenbersejarah

jaringantersebutterjadipadatahun1969lalu.

Perkembanganteknologimediasosialdisaatini

berkembangpesat.

Yang dimaksud dengan media sosial

menurutArdiantoElvinaro padadasarnyamedia

sosialmiripdenganmediamassa,mediamassa

inidibagidua bagian yaitu media cetak dan

media elektronik sepertiradio,televisi,film,

media online (internet).Secara umum media

sosialdidefinisikansebagaimediaonlineyang

mendukung interaksi sosial. Sosial media

menggunakan teknologi berbasis web yang

mengubahkomunikasimenjadidialoginteraktif.

Beberapa situs sosial media yang populer

sekaranginiantaralain:Blog,Twitter,Facebook,

danWikipedia.

Secara umum media sosial memiliki

karakteryaituadanyaketerbukaandialogantar

pengguna.Dansosialmediadapatberubaholeh

waktu dan juga dapat diatur ulang oleh

pembuatnya,ataudapatdiubaholehkomunitas



11

dalam situs-situstertentu.Selainitumediasosial

jugamembentukcarabarudalam berkomunikasi.

SedahuluorangberkomunikasimelaluiSMSdan

Telfon melalui Handphone. Namun dengan

perkembangan media sosial belakangan ini

kebanyakan orang berkomunikasi melalui

obrolanchatatauberkirim pesanmelaluilayanan

yangtersediadiinternet.

Selain itu adapun karakteristik lainnya dari

mediasosial:

1)Partisipasi

Dengan adanya partisipasi dapat

mendorong adanya kontribusidan umpan

balikdariorangyangtertarikmenggunakan

mediasosialsehinggamenghilangkansekat

antaramediadanaudience.

2)Keterbukaan

Jarangsekaliditemukanbatasanuntuk

mengaksesmediasosial.Kebanyakanyang

kitajumpaibahwamediasosialterbukaatas

umpanbalikdanpartisipasimelaluisarana

voting.

3)Perbincangan

Padadasarnyamediasosialmerupakan

tempatberinteraksidan berbincang secara

online.Sehingga memungkinkan terjadinya

perbincanganduaarahantarpengguna.

4)Komunitas

Selayaknya berkomunikasi di realita,

media sosialmemungkinkan terbentuknya
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komunitas-komunitas secara cepat dan

efektiftentangberagam isudankepentingan.

5)Keterhubungan

Mayoritasmediasosialbanyakdiminati

lantaran memiliki keterhubungan antar

pengguna,melaluifasilitastautankesumber-

sumberinformasilainnya.Sepertimenyalin

link ke salah satu website media sosial

sehinggasitussatuterhubungdengansitus

lainnya.8

b.FungsiMediaSosial

Pada saat ini media sosial telah

membangun sebuah kekuatan besar dalam

membentukpolaprilaku dan ikutandildalam

berbagaibidangkehidupanmanusia.Haliniyang

membuatfungsimedia sosialsangatbesar.

Adapunfungsimediasosialdiantaranyasebagai

berikut:

1)Mediasosialmerupakanmediayangdidesain

untukmemperluasinteraksisosialmanusia

melaluiinternetdansitusweb.

2)Media sosialberhasilmentransformasikan

praktikkomunikasisearahmediasiarandari

satuinstitusimediakebanyakaudiensdalam

praktik komunikasidialogis antara banyak

audien.

3)Media sosial mendukung demokratisasi

pengetahuandanjugainformasi.Mengubah

8 NisaKhaeruni,”DampakPositifDanNegatifMediaSosial

Terhadap PendidikanAhlakAnak”,JurnalEdukasi,Vol.2.No.1,

Januari2016,Hlm.93-95.
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manusia daripengguna isipesan menjadi

pembuatisipesanitusendiri.

b.Jenis-jenisMediaSosial

Media sosialmemilikiberagama bentuk

seperti,majalah,forum internet,weblog,blog

sosial, microblogging, wiki, siniar, foto atau

gambar,video,perangkatdan bookmartsosial.

Denganmenggunakanmediasosialpenggunanya

bisamembangunpercakapanbahkankomunitas

sosial,karenamediasosialjugamempermudah

pertemuan dan interaksibanyak orang dengan

minatyangsama.

Saatiniadabanyaksekalijenismediasosial

yang bisa kita temukan diinternet.Selain jenis

platform yang berbeda.Jenis konten yang ada di

sosialmediajugaberagam,antaralain:

1)Socialnetwork merupakan media sosialyang

paling umum dikenalmasyarakat dan paling

banyakdigunakan.Beberapasocialnetworkyang

paling banyak digunakan adalah youtube,

facebook,twitter,instagram,whatsappdanlain-

lain.

2)Komunitas online (forum),umumnya dibangun

oleh perorangan atau kelompok yang memiliki

minatpadabidangtertentu.Parapenggunaforum

tersebutdapatberdiskusitentang minatyang

berhubungandenganmereka.Contohkomunitas

onlineadalahkaskus.id,brainly.co.id,ads.id,dan

lain-lain.

3)Situsblog,termasukdalam kategorimediasosial

karenamemungkinpemilikblogdanpembacanya

untuk berinteraksi. Umumnya blog dibuat
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berdasarkanminatataukeahlianpemilikblokdan

konten yang didalamnya dapatmempengaruhi

banyakorang.Contohsitusblogantaralainadalah

maxmanroe.com,sugeng.id,juraganciprdanlain-

lain.9

2.SosialKeagamaan

a.SosialKeagamaan

Sosial keagamaan adalah prilaku yang

berhubungan dengan tuntunan dan kebutuhan

masyarakat lainnya. Sedangkan Saebani

berpendapat:prilaku sosialkeagamaan adalah

mendidik dan membiasakan dirimenjalankan

prilakusosialyang utama,dasar-dasarkejiwaan

yang mulia dan bersumber pada aqidah

Islamiyahyangkekaldankesadaranimanyang

mendalam agar ditengah-tengah masyarakat

nantiia mampu bergauldan berprilaku sosial

yang baik,memilikikeseimbangan akalyang

matangdantindakanyangbijaksana.

Sosialkeagamaan didefinisikan sebagai

kehidupanindividudalam lingkungansosialdan

alamnyasupayabebasdanbertanggungjawab

menjadi pendorong kearah perubahan dan

kemajuan.

Ciri-cirikehidupan sosialpada dasarnya

menunjukkanbahwadidalam kehidupansosial

itu terdapat manusia yang hidup dalam

pergaulan dan seseorang yang berada dalam

pergaulan tersebut dapat diartikan sebagai

9 Muhammad Robiinn,“Dampak Penggunaan Media Sosial

TerhadapAkhlakSiswaKelasXIMAN 2LombokTengahTahun

Pelajaran2019/2020”,UniversitasIslam NegeriMataram
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pengorganisasiankepentingan-kepentingan.

Daripengertian tersebutdapatdiartikan

bahwa kehidupan sosialkeagamaan bertujuan

agarindividumampumengimplementasikahak

dankewajibandalam lingkunganbermasyarakat,

berbangsa dan bernegara dengan nilai-nilai

agamaIslam.10

b.TindakanSosial

Tindakan sosialberkaitan dengan sosial

keagamaan. Karena jika dilihat daridefinisi

tindakansosialmerupkansuatutindakanindividu

yangmemilkiartiataumakna(meaning)subjektif

bagidirinya dan dikaitkan dengan orang lain.

Webbermengemukakanbahwatindakansosial

tidak selalu memilikidimensirasionaltetapi

terdapat berbagaitindakan nonrasionalyang

dilakukan oleh seseorang, termasuk dalam

kaitannyadenganberbagaiaspekdarikehidupan,

sepertipolitik,sosialdan ekonomi.Webber

menemukanempattipedaritindakansosialyaitu

:

1)Tindakan rasional instrumental

(Instrumentalyrationalaction),yaitusuatu

tindakan yang dilakukan berdasarkan

pertimbangandanpilihanyangsadardalam

kaitannya dengan tujuan suatu tindakan

dan alat yang digunakan untuk meraih

tujuan yang ada. Misalnya Jika Anda

seorang pekerja,makaapapunalasannya

dipastikanAndamemilihpekerjaantersebut

merupakanhasildaripertimbanganalatdan

tujuanyangAndamilikisepertipendidikan,

10AbdulHamid,IlmuAkhlak(Bandung:PustakaCipta,2009),Hlm.26.
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keterampilan,keahlian,kesempatan,latar

belakang,dankondisikeluarga.

2)Tindakan rasional nilai (Value rational

action),yaitutindakandimanatujuantelah

ada dalam hubungannya dengan nilai

absolutdannilaiakhirbagiindividu,yang

dipertimbangkansecarasadaradalahalat

mencapai tujuan. Memberi infak dan

sedekahdikalanganumatIslam,misalnya,

dapatdilihatsebagaitindakanrasionalnilai.

Menjadihamba Allah yang diridhaidan

masuksurgadiakhiratkelakmerupakan

tujuanyangberorientasipadanilaiabsolut

dannilaiakhir.Pilihanmemberiinfakdan

sedekah sebanyak mungkin sebagaialat

untuk meraih tujuan yang berorientasi

kepadanilaiabsolutdannilaiakhirtersebut

tidakbisadinilaiapakahlebihefisiendan

efektif dibandingkan mengerjakan salat

sunnah,misalnya.Mungkin ada baiknya

dilanjutkandengancontohlain.Untukhidup

jelas seseorang membutuhkan pekerjaan,

apakah orang tersebutmencarinya atau

membuatsendiri.Itusalahsatutujuannya.

Namun tidak semua pekerjaan mau

dilakukan.Sebabseseorangmemilikinilai

atau norma yang menjadipatokan atau

rujukan dalam melakukan sesuatu,

termasukdalam halpekerjaan.Olehkarena

itu,iatidakakanbekerjadalam perjudian

dan prostitusi, misalnya, meskipun

pendapatan yang akan diperoleh relatif

besar.Jaditindakan tersebutdipandang

sebagaitindakanrasionalnilai.
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3)Tindakan afektif(affectualaction),yaitu

tindakan yang didominasiperasaan atau

emosi tanpa refleksi intelektual atau

perencanaanyangsadar.Contohtindakan-

tindakan yang dilakukan karena cinta,

marah,takut,gembiraseringterjaditanpa

diikutidenganpertimbanganrasional,logis

dan ideologis.Ketika dua anak manusia

berlainanjenissedangdilandaasmarayang

menyebabkanmerekamengalami“mabuk

cinta”tidakjarangmerekamelakukansuatu

tindakanyangtidaklogis.

4)Tindakan tradisional(Traditionalaction),

yaitutindakankarenakebiasaanatautradisi.

Tindakantersebutdilakukantanparefleksi

yangsadaratauperencanaan.Tindakanini

biasa dilakukan karena nenek moyang

terdahulu sering melakukannya secara

turuntemurun.Olehkarenaitu,tradisiini

harus dilanjutkan,kata pelaku tindakan

tradisional.11

B.PenelitianTerdahulu

Untuk menjaga keaslian dan menghindari

duplikasipadapenelitianyangdilakukan,makadibawah

inipenelitimemaparkanpenelitianyangrelevandengan

judulyangpenelitikaji,antaralainsebagaiberikut:

1.SitiSumayani,PengaruhPenggunaanMediaSosial

(Instagram)TerhadapMinatBeliKonsumenDiToko

depiRTN,KotaMataram,UniversitasIslam Negeri

Mataram 2020. Penelitian inibertujuan untuk

mengetahuisejauh mana pengaruh penggunaan

11Damsar,PengantarTeoriSosiologi,(Jakarta:Kencana,2015),

hlm.116-120.
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mediasosialterhadapminatbelikonsumen.Jenis

penelitia iniadalah penelitian deskriptif dengan

pendekatankuantitatif.Studikasusdalam penelitian

ini yaitu Mahasiswi jurusan Ekonomi Syariah

UniversitasIslam NegeriMataram angkatan2016.

danteknikpengumpulandatadalam penelitianini

adalahkuisioner.12

2.Muhammad Robiin,Dampak Penggunaan Media

SosialTerhadap Akhlak Siswa Kelas XIMAN 2

Lombok Tengah Tahun Pelajaran 2019/2020,

UniversitasIslam negerimataram 2019.Penelitian

inibertujuanuntukmengetahuidampakpenggunaan

mediasosialterhadapakhlaksiswakelasXIdiMAN

2LombokTengahdanuntukmengetahuilangkah-

langkahgurudalam mengantisipasidampaknegatif

penggunaan media sosialterhadap akhlaksiswa.

Dengan pendekatan kualitatif deskriptif,dengan

metode observasi,wawancara dan dokumentasi

dalam pengumpulandatanya.Yangberkesimpulan

bahwapengunaanmediasosialolehsiswaMAN 2

Lombok Tengah berdampak positif dan negatif

tergantung dari kapasitas siswa dalam

menggunakannya.Dantindakanyangdilakukanoleh

guru dalam meminimalisir dampak penggunaan

negatifdarimediasosialyaitupembatasandalam

penggunaanhandphonedanmelakukanpembinaan,

sertamenghimbauwalimuriduntukikutmengontrol

ketikadirumahataudiluarsekolah.13

3.Aida Fitayala,Pengaruh Penggunaan Smartphone

12Siti Sumayani, “Pengaruh Penggunaan Media Sosial

(Instagram)TerhadapMinatBeliKonsumenDiTokodepiRTN,Kota

Matara”m,UniversitasIslam NegeriMataram 2020.
13 MuhammadRobiin,“DampakPenggunaanMediaSosial

TerhadapAkhlakSiswaKelasXIMAN 2LombokTengahTahun

Pelajaran2019/2020”,UniversitasIslam NegeriMataram 2019.
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TerhadapGayaHidupKonsumtif,UniversitasIslam

NegeriMataram 2019.Penelitianinibertujuanuntuk

mengetahui pengaruh penggunaan smartphone

terhadap gayahidupkonsumtifdenganstudikasus

yangdilakukanpadamahasiswajurusanEkonomi

Islam Fakultas Ekonomidan Bisnis Islam UIN

Mataram.Jenis penelitian iniadalah penelitian

kuantitatif. Metode pengumpulan data dalam

penelitian ini adalah kuisioner, dengan jumlah

sampelsebanyak136responden.Hasilpenelitianini

menunjukkan bahwa variabel penggunaan

smartphoneberpengaruhpositiftehadapgayahidup

konsumtif.14

4.Milad InsaniAhsanu Sholihat,Pengaruh Media

SosialFacebookTerhadapPrilakuSosialRemajaDi

Desa Pengadang Dusun Pengadang Utara

Kabupaten Lombok Tengah, Universitas

MuhammadiyahMataram 2019.Jenispenelitianini

adalahdeskritifdenganmenggunakanpendekatan

kuantitatif.Denga studikasusdari penelitian ini

yaituremajadidusunpengadang.Instrumenyang

digunakan dalam penelitian iniberupaonbservasi

dan dan penyebaran kuisioner tehadap 66

responden.Berdasarkanhasilujistatistikpenelitian

inimenunjukkanbahwafaktormenggunakanmedia

sosial facebook berpengaruh secara signifikan

terhadap prilaku sosialremaja.Dengan implikasi

penelitian yakni,penelitian inihanya menemukan

35% darifaktor-faktoryangmempengaruhiprilaku

sosialremaja didusun pengadang utara.Dan

sisanya merupakan faktor-faktor yang belum

14Aida Fitayala, “Pengaruh Penggunaan Smartphone

TerhadapGayaHidupKonsumtif”,UniversitasIslam NegeriMataram

2019.



20

diketahuipenyebabnya.15

Jadikesimpulannya ialah kesamaan antara

penelitian-penelitian diatas dengan penelitian ini

adalah sama-sama membahas tentang pengaruh

atau dampak dari pertumbuhan teknologi

komunikasibaik itu Smartphone maupun media

sosialseperti,Facebook,danInstagram.Sedangkan

perbedaannya adalah penelitian inilebih condong

membahastentangpengaruhsosialmediasecara

umum saja tehadap prilaku sosial keagamaan

mahasiswaUINMataram.Perbedaanlainnyaadalah

pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini

berbedadengan penelitiandiatasyaitukeempat

penelitiantersebutmenggunakansatumetodesaja.

Sedangkan dalam penelitian ini menggunakan

metode campuran Mixed Method yaitu metode

kuantitatifyangdidukungdengandatakualitatifdi

dalam satupenelitian.

C.KerangkaBerpikir

Penelitian inimembahas tentang pengaruh

mediasosialterhadapsosialkeagamaanmahasiswa

FakultasUshuluddindanStudiAgamaUIN Mataram.

Dalam penelitian initerdapatvariabelindependen,

variabeldependen.Adapun variabelindependen X

dalam penelitianiniadalahpengaruhmediasosial(X),

dan variabeldependen dalam penelitian iniadalah

15 Milad InsaniAhsanu Sholihat,”Pengaruh Media Sosial

Facebook Terhadap Prilaku SosialRemaja DiDesa Pengadang

DusunPengadandUtaraKabupatenLombokTengah”,Universitas

MuhammadiyahMataram 2019
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sosial keagamaan (Y). Kerangka pemikiran ini

digunakan untuk mempermudah jalan pemikiran

terhadap masalah yang akan dibahas. Adapun

konseptual dalam penelitian ini dapat dijabarkan

melaluikerangkapemikiran teoritispadagambardi

bawahini.

Gambar1.1KerangkaBerpikir

D.HipotesisPenelitian

Hipotesis merupakan jawaban sementara

terkait rumusan masalah penelitian, hipotesis

dikatakan sementara karena jawaban diberikan

berdasarkanteori.Sugiyonojugamengatakanbahwa

hipotesismerupakanjawabansementaradarirumusan

masalah penelitian yang telah dinyatakan dalam

bentukkalimattanya.16

Dari hasil teoritik dan rumusan kerangka

konseptual penelitian, yang sebagaimana telah

dipaparkandiatas,makahipotesisdalam penelitianini

adalah:

Ho:Didugatidakadapengaruhmediasosialterhadap

sosialkeagamaan mahasiswa Fakultas Ushuluddin

danStudiAgamaUINMataram.

Ha : Diduga ada pengaruh media sosialterhadap

sosialkeagamaan mahasiswa Fakultas Ushuluddin

danStudiAgamaUINMataram.

16 Sugiyono,MetodePenelitianManajemen,(Bandung:Alfabet,2015),

hal.132.

MediaSosial

(X)

Sosial

Keagamaan(Y)
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BABIII

METODOLOGIPENELITIAN

A.JenisdanPendekatanPenelitian

Jenispenelitianyangdigunakandalam penelitianini

yaitu penelitian survey.Penelitian surveimerupakan tata

caradalam penelitian,dimanapenelitimelakukansurveiatau

memberikanangketskalalikert padasuatusampeluntuk

menggambarkan sikap, opini, atau karakteristik dari

responden. Tujuannya untuk mempersentasikan hasil

pengaruh media sosial terhadap sosial keagamaan

mahasiswa Fakultas Ushuluddin dan StudiAgama UIN

Mataram angkatan2018.

Pendekatan penelitian yang digunakan dalam

penelitian iniyaitu pendeketan Mixed Method,Creswell

dalam bukusugionomenyatakanbahwa“MixedMethodis

anapproachtoinquirythatcombinesorassociatedboth

qualitativequantitatiffrom ofresearch”Metodekombinasi

adalah pendekatan penelitian yang menggabungkan atau

menghubungkan metode penelitian kualitatif dan

kuanntitatif.17Karena menyajikan hasilpenelitian angka-

angka untuk mengetahuibagaimana pengaruh Variabel

Media sosial terhadap sosial keagamaan. yang

menghasilkan temuan-temuan baru yang dapat dicapai

(diperoleh)denganmenggunakanprosedur-prosedursecara

statisticatauwawancaramendalam darisuatukuantifikasi

(pengukuran). Pendekatan ini dipilih untuk mengukur

pengaruh sosial media terhadap sosial keagamaan

mahasiswa Fakultas Ushuluddin dan StudiAgama UIN

Mataram angkatan2018.

17 Sugiyono, Metode penelitian Kuantitatif, kualitatif dan

kombinasi,(Cet,IV;Bandung:Alfabeta,2013),hlm 19.
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B.PopulasidanSampel

1.Populasi

Populasiadalah wilayah darigeneralisasiyang

terdiriatasobjek/subjekyangmempunyaikualitasatau

karakteristik tertentuyangditetapkanolehpenelitiuntuk

dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulannya.18

Populasidalam penelitian inimenggunakan seluruh

mahasiswaFakultasUshuluddindanStudiAgamaUIN

Mataram angkatan2018yangberjumlah304mahasiswa

yangaktifmenggunakanmediasosial.19

2.Sampel

Sampel merupakan bagian dari jumlah dan

karakteristikyang dimilikioleh populasi.Bila populasi

dalam jumlahbesarmakapenelititidakmemungkinkan

untukmenelitisemuayangadapadapopulasi,karena

keterbatasan dana,tenaga dan waktu.Maka peneliti

dapatmenggunakansampelyangdiambildaripopulasi

itu.MenurutArikuntoapabilapopulasiyangditelitikurang

dari100makasampelharusdiambilsemua.Akantetapi

apabila populasilebih dari100 maka sampelyang

diambilsebesar10%-15% ataulebihkurangtergantung

padahalberikut:

a.Kemampuanpenelitidilihatdariwaktu,tenaga

dandana.

b.Sempit luasnya pengamatan dari setiap

18 Sugiono,Moetode Penelitian Kuantitatif,Kualitatif Dan

Kombinasi,(Bandung:Alfabeta2015),hlm.119.
19 Stafbagian Akademik,Wawancara,Akademik FUSA,22

Februari2022.
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subjek,karena halinimenyangkutbanyak

sedikitnyadata.

c.Besarkecilnyaresikoyangditanggungpeneliti.

Untukpengukuransampelpenelitimenggunakan

rumussolvinyangdimanarumusinidigunakanuntuk

menentukanukuransampeldanpopulasiyangdiketahui

jumlahnya.

RumusSolvin

n=
N

(1+N )e
2

Keterangan:

N=Ukuranpopulasi

n=Ukuransampel

e=Perkiraantingkatkesalahan10%

n=
N

(1+N )e
2

n= = = =
304

(1+304x0, )10
2

304

(1+304x0,01)

304

1+3,04

304

4,04

=75,24(dibulatkanmenjadi76).

Jadiberdasarkanperhitungandiatasdapatdiperoleh

sampeldalam penelitianiniyangberjumlah76responden

dari304populasimahasiswaFakultasUshuluddindan

StudiAgamaUINMataram angkatan2018yangmenjadi

penggunamediasosial.

Tekniksamplingyangdigunakandalam penelitianini

adalahtekhnikSimpleRandom Sampling.SimpleRandom

SamplingmerupakanbagiandariteknikProbabilitySampling.

Simplerandom samplingadalahteknikpengambilansampel
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secaraacaktanpamemperhatikanstratayangadadidalam

populasinya.20

C.WaktudanTempatPenelitian

LokasipenelitianinibertempatdiFakultasUshuluddin

dan Studi Agama UIN Mataram. Pelaksanaan dalam

penelitian inimemerlukan rancangan waktu yang tepat

sehingga penelitidapatmelakukan penelitian yang baik

sesuaidenganyangdiharapkan.Waktupenelitianyaitu1-3

bulansampaipenelitimendapatkandatayangvalid.

D.VariabelPenelitian

1.VariabelBebas(X)

Variabel bebas merupakan variabel yang

mempengaruhi variabel terikat. Variabel bebas

(independen)yangdigunakandalam penelitianiniadalah

sosialmedia(X).

2.VariabelTerikat(Y)

Variabelterikatadalahvariabelyangdipengaruhi

olehvariabelbebas.Variabelterikat(dependen)dalam

penelitianiniadalahsosialkeagamaan(Y).

E.DesainPenelitian

Desainpenelitiandalam penelitianinimenggunakan

desain penelitian survey.Desain penelitian surveyadalah

penelitian dengan mengumpulkan informasiDarisuatu

sampel dengan menanyakannya melalui angket atau

wawancara untuk menggambarkan berbagaiaspek dari

populasi.21 Maka dalam penelitian ini, peneliti akan

20 Ahmad Usman,MariBelajarMeneliti,(Yogyakarta:Genta

Press,2008),hlm 254.
21 Tarra Septian,“SurveiPelaksanaan StandarKomppetensi

PelajaranSeniMusikKelasVIISMP Dalam MengekspresikanDiri
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membagikan angket kepada mahasiswa Fakultas

UshuluddindanStudiAgamaUIN Mataram angkatan2018

untukmendapatkandatakuantitatif.

F.Instrumen/AlatdanBahanPenelitian

Instrumen penelitian adalah alat bantu yang

digunakandalam mengumpulkandata.Alatbantutersebut

berupaangket,test,skalabertingkat,pedomanwawancara,

pedomanobservasi,danceklist.22 Instrumenpengumpulan

data pada penelitian iniberupa kuesioneryang dimana

responden akan menjawab pertanyaan dengan pilihan

jawabanyangsudahdisediakan.

Alatdanbahandalam penelitianinimenggunakan

aplikasiSPSSforwindowsversi26ataueviews.SPSSadalah

sebuahprogram computerstatisticyangberfungsidalam

membantu mengolah dan memproses data-data statistic

secaratepatdancepat,sertaakanmenghasilkanberbagai

modelinputdanoutputyangdikehendakiolehpeneliti.

G.TeknikPengumpulanData

Teknikpengumpulandatamerupakansebuahteknik

atau cara yang dilakukan oleh peneliti untuk dapat

mengumpulkan data yang terkaitdengan permasalahan

yang sedang diteliti.23 Teknik pengumpulan data dalam

penelitianiniberfokuspadateknikAngketataukuisioner

sebagaimetode inti yang dibantu dengan wawancara,

observasidan dokumentasisebagaimetode pelengkap.

Adapun penjelasan teknik pengumpulan data yang

MelaluiKaryaSeniMusikDaerahSetempatDiWilayahKabupaten

Gunung Kidul”,(SkripsiJurusan SeniMusik,Universitas Negeri

Yogyakarta,2018).
22 Tim Penyusun,Pedoman Penulisan SkripsiUIN Mataram

Tahun2020,(Mataram:UINMataram,2020),hal.34
23 A.MuriYusuf,“MetodologiPenelitian:kuantitatif,kualitatif,

dangabungan”,Jakarta:PrenamediaGroup,2014),hal.150.
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digunakandalam penelitianinisebagaiberikut:

1)Angket

Angket adalah daftar pertanyaan yang

harus diisioleh responden yang akan diukur.

Dengankuesionerinidapatdiketauhitentangdata

diri,pengalaman,sikap,danpendapatnya.Angket

dapatberupapertanyaa-pertanyaantertutupatau

terbuka,dapatdiberikankepadarespondensecara

langsungataudikirim melaluiPOSatauinternet.

Prinsip penulisan angket menyangkut

berupa faktoryaitu isidan tujuan pertanyaan,

bahasa yang digunakan mudah, pertanyaan

tertutupatauterbuka,negatif-positif,pertanyaan

tidak mendua,tidak menanyakan hal-halyang

sudah lupa, pertanyaan tidak mengarahkan,

pertanyaanpanjang,danurutanpertanyaan.24

2)Wawancara

Wawancaraadalahusahamengumpulkan

innformasi dengan mengajukan pertanyaan

secaralisanuntukdijawabsecaralisanpula.Ciri

langsung dariwawancara iniadalah kontak

langsungdengantatapmukaantarasipencari

informasi dan sumber informasi.25 Dalam

penelitian ini peneliti akan mengumpulkan

informasipendukungdariteknnikpengumpulan

datayangini.Wawancaradalam penelitianini

nantinya akan menjadipelengkap darimetode

pengumpulanangketataukuisioner.

24 Sugiono,metodelogipenelitiankuantitatif,kualitatif,danR&D

(Bandung:Alfabeta,2018)hal142.
25PupuSaefulRahmat,“PenelitianKualitatif”,EQUILIBRIUM,Vol.

5,No.9,Januari-Juni2009,hlm.7.



26

3)Dokumentasi

Dokumentasi merupakan cara

memperoleh data secara langsung darilokasi

penelitiansepertifoto,video,arsip,artikel,jurnal,

dansebagainya.26 Dalam penelitianini,peneliti

akanmembuatdokumentasidalam bentukfoto

dan video terutama pada saat memasuki

lapangan dan akan menanyakan dan meminta

salinan dokumen atau arsip yang relevan

terhadappenelitianiniselamamendapatizindari

pihakyangbersangkutan.

4)Observasi

Observasi adalah teknik pengumpulan

data yang mempunyaivariabelspesifik bila

dibandingkandenganteknikpengumpulandata

lainyaituwawancaradankuesioneryangselalu

berkomunikasi dengan orang maka, teknik

observasitidakterbataspadaorangtetapiobjek-

objekalam lainnya.27

H.TeknikAnalisisData

Analisis data merupakan proses mencari dan

menyusunsecarasistematisdatayangdiperolehdarihasil

wawancara,catatan lapangan,dan dokumentasi,dengan

cara mengorganisasikan data kedalam kategori

26Ibid,hal.90
27 Sugiono,MetodePenelitianManajemen,(Bandung:Alfabeta,

2014),hlm.234.
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menjabarkan kedalam unit-unit, melakukan sintesa,

menyusunkedalam pola,memilihmanayangpentingdan

dipelajari,dan membuatkesimpulan sehingga mudah di

pahamiolehdirisendiridanoranglain.

Berdasarkan masalah yang dikemukakan

sebelumnya,makaakandilakukananalisisberdasarkandata

yang diperoleh dengan menggunakan analisis sebagai

berikut:

1.UjiValiditasdanReliabilitas

a.UjiValiditas

UjiValiditasberasaldarikatavalidityyang

mempunyaiartisejauh mana ketepatan dan

kecermatan suatu instrumen pengukur test

dalam melakukan fungsiukurnya.Suatu tes

dikatakanmemlikivaliditasyangtinggiapabila

alattersebutmenjalankan fungsiukursecara

tepatataumemberikanhasilukuryangsesuai

dengan maksut dilakukannya pengukuran

tersebut.28

UjiValiditas adalah prosedurpengujian

untuk mengetahui apakah instrumen dapat

mengukurdengantepatatautidaknyainstrumen

yangvalidberartialatukuryangdigunakan untuk

memperoleh data itu valid.Valid disiniartinya

instrumen tersebut dapat digunakan dalam

mengukurapayangseharusnyadiukur.

Ujivaliditas biasanya digunakan untuk

menelitidan mengetahuikelayakan butir-butir

dalam suatu daftar,atau konstruk pertanyaan

28ZulkifliMatondang,“ValiditasDanReliabilitasSuatuInstrumen

Penelitian“,JurnalTabularasaPPSUnimed,Vol.6,Nomor1,Juni

2009,hlm.87-97.
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dalam mendefinisikansuatuvariabel.Ujivaliditas

inibiasanyadigunkanuntukmembandingkanhasil

rhitungdenganrtable,dimanadf=n-2dengansig

5%jikartable<rhitungmakadatavalid.

Untukujicobavaliditaspenggunaansosial

media(X),dansosialkeagamaan(Y)dianalisis

denganrumuskorelasiproductmomentdariKarl

Pearsonsebagaiberikut:

rxy=
n∑xy-(∑x)( )∑y

-({n∑ -(x
2

∑x }{n)
2

∑y
2

∑y)
2

Keterangan:

r=Koefisienkorelasiantaravariabelxdanvariabely

n=Jumlahsampel

=Jumlahskorx∑
㐰

=Jumlahskory∑y

=Skorrata-ratadarixdany29Xy

b.UjiReliabilitas

UjiReliabilitasadalahsuatualatyangdigunakan

penelitiuntuk mengukur sejauh mana tingkat dari

kepercayaanataukehandalankuesionerinstrumen.Pada

penelitiankuantitatif,suatudatadapatdikatakanreliabel

atau handalapabila dua atau lebih penelitian pada

tempatyangsamamendapatkandatayangsama.

Pada penelitian ini pengujian reliabilitaskan

menggunakanrumusAlfadariCronbach,yaitusebagai

berikut:

29Ibid,hlm 112.
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ru = (1- )(k

k-1) ∑ó
2

σ
2

1

Dimanarumus =σ
2

-∑x
2∑x

2

σ
2

1

N

Keterangan:

r =Reliabilitasinstrumen

k =Banyaknyapertanyaan

Ʃσ2 =Jumlahbutirpertanyaan

σ =Variabeltotal30

Padapengujianini,dikatakanreliabelatauhandal

apabilanilaithitung>ttabeldandikatakantidakreliabelatau

handalapabilathitung<ttabel.

2.UjiAsumsiKlasik

Ujiasumsiklasikadalahpengujianstatistikyang

harus dipenuhipada analisis regresilinier.Pada uji

asumsiklasikiniada4pengujianyangseringdigunakan

antaralainadalah:

a.UjiNormalitas

Ujinormalitasadalahpengujianyangdilakukan

untuk menguji apakah variabel pengganggu yang

mempunyaidistribusinormaldalam modelregresi.Uji

normalitas juga dilakukan untuk mengetahuiapakah

data yang diperoleh berasaldaripopulasitersebut

30EliMiswati,“PengaruhPengelolaanPenarikanRetribusiPasar

Terhadap Pendapatan AsliDaerah Perspektif EkonomiIslam”,

(Skripsi,Program StudiEkonomiIslam FakultasEkonomiDanBisnis

Islam,InstitutAgamaIslam NegaraRadenIntanLampung,2016)
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berdistribusinormalatautidak.

Pada pengujian normalitas ini, peneliti

menggunakan uji Kolmogrow Smirnov satu arah.

Perolehan kesimpulan nantinya berguna untuk

menentukanapakahdatatersebutmengikutidistribusi

normalatautidak.Denganmenilainilaisignikfikannya.

Jika nilaisignifikansinya < 0,05 maka variabeltidak

berdistribusinormalbegitupun sebaliknya jika nilai

signifikannya>0,05makavariabelberdistribusinormal.

b.UjiMultikolonialitas

Ujimultiokolonialitasmerupakanpengujianyang

digunakan untuk mengetahuiapakah ada tidaknya

variabelindependen dalam suatu model.Kemiripan

padavariabelindependenakanberakibatpadakorelasi

yangsangatkuat.Ujimultikolonialitasjugaberfungsi

untuk menghindarikebiasaan pada saatmengambil

keputusan mengenaipengaruhpadaujiparsialmasing-

masing variabel independen terhadap variabel

dependen.Jika VIF yang diperoleh 1-10 maka tidak

terjadimultikolonialitas begitupun sebaiknya jika VIF

yang diperoleh > 10 maka terjadimultikolonialitas

dalam modelregresi.

c.UjiHeteroskedastisitas

UjiHeteroskedastisitasmerupakan bagian dari

ujiasumsiklasikyang harusdilakukan pada regresi

linieryang bertujuan untuk mengujiapakah dalam

modelregresiterjadiketidaksamaaanvariasidarinilai

residualsuatupengamatkepengamatyanglain.Cara

mengetahui apakah ada atau tidaknya

heteroskedastisitas pada suatu regresi,dapatdilihat

melaluipolagambarscatterplotpadaregresiyangtidak

memiliki gejala heteroskedastisitas titik pada

scatterplotnyamenyebardiatasdandibawahpada
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sekitar angka 0,titik-titik pada data tidak boleh

berbentuk bola bergelombang melebar kemudian

menyempitdankembalimelebar,penyebarantitik-titik

menjaditidakberpola.

d.UjiAutokorelasi

Uji Autokorelasi merupakan pengujian yang

dimanavariabeldependennyatidakberkorelasidengan

nilai variable itu sendiri, baik nilai dari periode

sesudahnyamaupunnilaidariperiodesebelumnya.

Menurutdwipuriyanto,ujiautokorelasiadalah

keadaaan yang dimana pada modelregresiterdapat

korelasiantararesidualpadaperiodetertentu tdengan

residualpada periode sebelumnya (t-1),jadimodel

regresiyang baikyaitu yang tidakterdapatmasalah

autokorelasi.Adapunmetodepengujianyangdigunakan

adalahujiDurbinWatson(DW-test).31

Cara menentukan ada atau tidaknya masalah

autokorelasidenganujiDurbin-Watson(DW)ialahdari

ketentuanberikut:

1)JikanilaiDW dibawah-2atauDW <-2makaterjadi

autokorelasiyangpositif.

2)JikanilaiDW beradadiantara-2danatau+2 atau-2

<DW <+2makatidakterjadiautokorelasi.

3)Jika nila DW diatas 2 atau > 2 maka terjadi

autokorelasinegatif.32

31 DuwiPriyatno,CaraKilatBelajarAnalisisDataDenganSPSS

20,(Yogyakarta:AndiOffset,2012),hlm.172.
32 MuhammadAriefRialdy,“AnalisisPengaruhDisposable

IncomeDanTingkatReligiusitasTerhadapMinatMenabungIbu-

IbuMajelisTaklim Al-HidayahDiPerbankanSyariah”,(Skripsi,

FakultasEkonomiDanBisnisIslam UINSunanAmpelSurabaya,
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3.UjiHipotesis

a.UjiT(UjiParsial)

UjiT(UjiParsial)merupakanujistatistiktyang

digunakanuntukmengukursejauhmanapengaruh

variable independen terhadap nilaidependen jika

nilaithitung >ttabelmakavariabelindependensecara

individualberpengaruh positif terhadap variabel

dependen.Jikanilaisignifikanthitung <0,045maka

secara individualberpengaruh signifikan terhadap

variabeldependen.

b.UjiF(UjiSimultan)

Ujisimultan merupakan ujistatistik fyang

digunakan untuk mengukurbagaimana pengaruh

variabelindependensecarabersama-samaterhadap

variabel dependen dengan menggunakan nilai

probabilitas (sig).Jika fhitung < ftabel maka tidak

terdapatpengaruhsecarasimultanantaravariabel

independendenganvariabeldependen.Sebaliknya

jika fhitung >ftabelmaka pengaruh secara simultan

antara variabel independen dengan variabel

dependen.

c.R2(KoefisienDeterminasi)

Padaregresilinierkoefisiendeterminasisering

diartikan sebagai seberapa besar kemampuan

semua variabelindependen dalam menjelaskan

variandarivariabeldependen.PadaoutputSPSS.

Koefisien determinan terdapatpada table model

summaryyangditulisRsquare.Teatpiuntukregresi

linearberganda,sebaliknyamenggunakanRSquare

yangtelahdisesuaikan(AdjustedRSquare)karena

2018)hlm.42.
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telah disesuaikan dengan jumlah variabel

independenyangakandigunakandalam penelitian.

Jikanilaikoefisiendeterminasi(R2)lebihkecilitu

artinya kemampuan variabel-variabelindependen

dalam mendekativariabeldependen memberikan

hampir semua informasinya dibutuhkan untuk

memprediksivariabeldependennya.33

4.AnalisisRegresiLinierSederhana

Uji regresi sederhana digunakan untuk

mengetahuihubunngansebabakibatantaravariabel

bebasdengan terikat.Dalam penelitian inipeneliti

ingin mengetahuiPengaruh media sosialterhadap

sosialkeagamaan mahasiswa Fakultas Ushuluddin

danStudiAgamaUINmataram angkatan2018.

Berikutpersamaanregresiliniersederhana

Y=a+bX+e

Keterangan:

X=Penggunaanmediasosial

Y=Sosialkeagamaan

a=Angkakonstantakoefisienregresi

e=standareror

b = koefisien regresi yang menunjukkan angka

peningkatanataupunpenurunanvariabelkedependen

yangberdasarkanperubahanvariabelindependen.

33EliMiswati,“PengaruhPengelolaanPenarikanRetribusiPasar

Terhadap Pendapatan AsliDaerah Perspektif EkonomiIslam”,

(Skripsi,Program StudiEkonomiIslam FakultasEkonomiDanBisnis

Islam,InstitutAgamaIslam NegaraRadenIntanLampung,2016)
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Rumushargaadanb

a=
(∑ )(Y

1
∑ )-(X

2

1
∑ (X

1
∑ )X

1
Y

1

n∑ -X
12

(∑ )X
1 2

b=
n(∑ -(Y

1
X

1
∑ )(X

1
∑ )Y

!

n∑ -X
2

1
(∑ )X

1

2

Untukmenghitungkoefisienpersamaanantara

korelasiantaravariabelyangdigunakanrumussebagai

berikut:

=1-r
2 (Y∑ -Yp)

2

(Y∑ -Yp)
2

Keterangan

X1=Nilairespondendenganperlakuan

Y1=Nilairespondendenganperlakuan

Yp=Nilairespondensetelahdimasukkankepersamaan

regresilinier,karenanya untuk menarik kesimpulan

apakahhipotesisnolditerimaatauditolakdigunakan

kriteriapengujiansebagaiberikut:

a.Apabilarhitung<rtabelmakaHoditerimadanHa

ditolakdankesimpulannyatidakterdapathuubungan

yang signifikan antara media sosialdengan sosial

keagamaan

b.Apabilarhitung>rtabelmakaHoditolakdanHa

diterima kesimpulannya terdapat hubungan yang

signifikan antara penggunaan media sosialdengan

sosialkeagamaan.
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BABIV

HASILPENELITIANDANPEMBAHASAN

A.DeskripsiLokasiPenelitian

1.SejarahberdirimyaUINMataram

UIN Mataram telah berdirilebih darisetengah

abad.Keberadaan lembagaPerguruan TinnggiAgama

Islam Negeripertamadantertuadikawasantenggara

Indonesia inimenjadibagian penting bagidinamika

perkembanganpendidikanmasyarakatdikawasanini.

Sejarah perkembangan UIN mataram merupakan

perwujudan darigagasan dan keinginan masyarakat

Nusa Tenggara Barat yang merupakan penduduk

mayoritasmuslim,untukmencetakkaderpimpinandan

intelektualmulsim bagikeperluanperjuanganbangsa.

Embrio pendirian UIN Mataram diawalidengan

adanya sekolah persiapan IAIN Al-Jami’ah Yogyakarta

yang diresmikan berdirinya berdasarkan SK Menteri

agamaNo.93tanggal16September1963.Padatahun

1965dikeluarkanSKMenteriAgamaNo.93Tahun1963.

Tentang pembentukan panitia persiapan Pembukaan

FakultasTarbiahIAIN Al-Jami’ahSunanAmpelcabang

Mataram tanggal25September1965sehinggaberdirilah

Fakultas Tarbiyah Al-Jami’ah Sunan Ampelcabang

Mataram yang diresmikan oleh MenteriAgama RI

prof.K.H.SaifuddinZohri,padatanggal24Oktober1966

dengan SK Menteri Agama No. 63 Tahun 1966,

bertempatdipendopoGubernurNusaTenggaraBarat.34

Kemudiandalam perkembangannya,yaknisejalan

dengan kebijakan pemerintah dibidang pendidikan,

34 Dokumentasi,NaskahAkademikPenataanUnitOrganisasi

DariIAINMenujuUINMataram.
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bahwaseluruhPerguruanTinggiNegeriyangberadadi

luarlembagainduk(cabang)harusberdirisendiri,tidak

lagimenjadicabangdarilemabagainduk,sepertistatus

Fakultas Tarbiyah,Syariah UIN Sunan Ampelcabang

Mataram,diharuskan untuk berdirisendiri,tidak lagi

bergabung dengan IAIN Sunan AmpelSurabaya.Atas

dasarkebijakantersebutdansesuaiKeputusanMenteri

Pendidikan Nasional No. B/589/I/1997 tentang

persetujuanSekolahTinggiAgamaIslam Negeri,maka

fakultasTarbiyahdanfakultasSyariahIAINSunanAmpel

cabangMataram beralihstatusmenjadiSTAINMataram.

FakultasTarbiyahberubahmenjadijurusanTarbiyahdan

Fakultas Syariah berubah menjadi jurusan Syariah.

Selanjutnyameresponkeinginanmasyarakatdansivitas

akademik dibidang pengembangan dakwah Islamiah,

didirikan satu jurusan baru yaknijurusan Dakwah.

Keberadaan jurusan Dakwah semakin menambah

kontribusiSTAINMataram ditengahmasyarakat.35

Dengan tiga jurusan yang ada ,perkembangan

STAIN Mataram selanjutnyamengalamitrenpositifdan

memperolehdukunganbesardarimasyarakat.Dengan

dukungandaripemeritahProvinsiNTB,PerguruanTinggi

se-NTB,Tokoh Agama dan Tokoh Masyarakat,maka

STAIN mataram melakukan alih status menjadiIAIN

Mataram.alihstatusinidikukuhkanolehMenteriAgama

RIpadahariSenintanggal11Juli2005,berdasrkanSurat

KeputusanRINomor91Tahun2004,Tanggal18Oktober

2004Tentang“PerubahanSekolahTinggiAgamaIslam

Negeri(STAIN)menjadiInstitutAgama Islam Negeri

(IAIN)Mataram.36

Peristiwa TransformasidariIAIN menjadiUIN

Mataram terjadidalam tiga fase.Fasepertama pada

35Ibid
36Ibid
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pimpinan bapakAsnawirektorIAIN Mataram periode

2006-2010.Pada fase inilah terjadiembrio gagasan

untukmelakukantransformasikelembagaan,fasekedua

pada kepemimpinan bapakMutawaliyang merupakan

rektorIAIN tahun2014sampaisekaramgtelahmenjadi

UIN.Prosestransformasitersebutmemerlukan waktu

tidak kurang tujuh tahun.Embrio gagasan tentang

transformasiinimulaimunculpadamasajabatanbapak

Asnawisebagairektor.akantetapibelum adatindakan

berartimasih sebataswacana.Kemudian pada masa

jabatan bapak Nashrudin mulai diseriusi tentang

transformasiinimulaidiseriusitentang transformasi

kelembagaan tersebut. Pada tahun 2010 mulai

menyusunproposaluntukbantuandankepadaIslamic

DevelopmentBank(ISDB),danpadatahun2011Bapenas

mengeluarkan keputusan bahwa empatkampus IAIN

termasukIAIN Mataram mendapatbantuan danadari

ISDBuntukprosestransformasikelembagaan.37

PadahariSabtu,8April2017,InstitutAgamaIslam

NegeriMataram (IAIN)Mataram resmiberalih status

menjadi Universitas Islam Negeri (UIN) Mataram

berdasrkanperaturanPresiden(Perpres)bersamalima

IAIN lainnyadiIndonesia.PerubahanIAIN menjadiUIN

ditandanganiolehPresidenJokoWidododanProf.Dr.H.

Mutawalli,M.Ag.

2.FakultasUshuluddindanStudiAgamaUINMataram

Fakultas Ushuluddin dan Studi Agama UIN

Mataram BeralamatkandiJalanGajahMadaNomor100,

Kelurahan Jempong Baru,Kecamatan Sekarbela,Kota

Mataram,NTB.Dengan SKPendirianFakultas:Nomor

37 Ahmad Yani,“Manajemen StrategikPerguruan Tinggi

Islam (StudiTransformasiIAIN MenjadiUIN Mataram”,(Tesis,

ManajemenPendidikanIslam PascasarjanaUINMataram,2018),

hlm.60.
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34tentangalihstatusIAINkeUINMataram,padatanggal

3April2017.

Padatahun2022FakultasUshuluddindanStudi

Agamamerupakanfakultasyangbertatakelolabaikdan

berdaya saing dalam pengembangan dan

pengintegrasianilmukeislaman,ilmusosial,ilmupolitik

dan pemerintahan yang berdimensiperadaban Islami.

HaltersebutberlandaskanpadavisidanmisiFUSAyakni

menyelenggarakan pendidikan dan pengajaran yang

mengintegrasikanilmukeislaman,ilmusosial,ilmupolitik,

dan pemerintahan yang bersifatfilosofis,teoritik dan

praktik.Sekaligusmelaksanakan penelitian dan kajian

ilmiah dalam ranah ilmu keislaman,ilmu sosial,ilmu

politik,dan pemerintahan.Serta memberipengabdian

kepada masyarakat melalui kerjasama dengan

stakeholderyang bertujuan untuk memelihara tradisi

manajemen modern yang berbasispadaakuntabilitas,

transparasi,efisiensi,efektifitas,dan berdaya saing

dalam ranahilmukeislaman,ilmusosial,ilmupolitik,dan

pemerintahan.

DengandemikianFakultasUshuluddindanStudi

AgamamemilikitigaprodiyakniSosiologiAgama,IlmuAl

-Qur’andanTafsir,danPemikiranPolitikIslam.Sosiologi

Agamamerupakanfakultasyangberdiripadatanggal22

juli2015.Jurusan inidisiapkan bagibagimahasiswa

yangmenitikarirdanberkiprahdalam berbagaiprofesi,

baik sebagaiPNS maupun pekerjaan sektorSwasta

seperti konsultan bimbingan karir, konselor, Guru

bimbingan konseling (BK)dan Dosen.Dengan Gelar

kesarjanaan,SarjanaSosial(S.Sos.I).

ProdiberikutnyaadalahIlmuAl-Qur’andanTafsir

yangdidirikanpadatanggal22Juli2015dandimulainya

penyelenggaraanpadaMaret2015.Jurusaninidisiapkan

untukmahasiswayangakanmenitikarirmenjadiseorang
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PNS,Ilmuandalam bidangAl-qur’andanTafsir,Pengajar

Tafsir,Akademisi,danpenyuluhAgama.Dengangelar

kesarjanaan,SarjanaAgama(S.Ag).

ProdiyangterbaruadalahPemikiranPolitikIslam,

Disiapkanbagimahasiswayangakanmenitikarirdan

berkiprahsebagaiPenelitiPendidikanPemikiranPolitik

Islam,Anggota DPR,DPD,DPRD,dan pada Lembaga

MPR,DPR,danDPRD,PegawaiKementerian,Badan,dan

lembaga diPemerintah RI,BirokratPemerintah dan

PemerintahDaerah.DenganGelarKesarjanaan:Sarjana

Sosial(S.Sos.I).

Berikut data jumlah mahasiswa Fakultas

Ushuluddin dan studi Agama pada Tahun ajaran

2021/2022

Tabel4.1.JumlahmahasiswaFakultasUshuluddindan

StudiAgamaSemesterGanjil2021/2022

No Jurusan Aktif Tidak

Aktif

Wisuda

1 Sosiologi

Agama

576 130 96

2 IlmuAl-Qur’an

danTafsir

527 101 48

3 Pemikiran

PolitikIslam

306 41 0

Total 1408 272 104

Daritabeldiatas dapatdilihatbahwa jumlah

mahasiswaaktifdiFakultasUshuluddindanStudiAgama

Berjumlah1.408orangdenganjumlahmasingmasing



38

prodiyaituSosiologiagama575orang,IlmuAl-qur’an

danTafsir527orang,danPemikiranpolitikIslam 306

orang. Pada penelitian ini penulis memfokuskan

penelitianpadamahasiswaFUSAangkatan2018dengan

jumlahmahasiswakeseluruhan304mahasiswadengan

jumlahdimasing-masingprodiyaituSA118mahasiswa,

IQT 123 Mahasiswa,dan PPI63 mahasiswa yang

merupakanangkatantahun2018.

B.HasilPenelitianKuantitatif

1.AnalisisDeskriptif

Data penelitian dikumpulkan dengan cara

membagikankuisionersecaraonlinekepadaresponden.

Penyebaran kuisionersecara online dilakukan dengan

mengirimkanlinkkuisionergoogleform kedalam grup

angkatan mahasiswa Fakultas Ushuluddin dan Studi

Agama2018 dan mengirimkan secarapribadikepada

setiap responden yang merupakan mahasiswa FUSA

angakatan 2018. pengumpulan data secara online

melaluipesan grup dan pribadiinidiharapkan lebih

efektifuntukmeningkatkanrespondarirespondendalam

penelitiannini.Penyebarankuisionerinidilakukanmulai

daritanggal14Maret–24maret2022.

Adapaun teknik yang digunakan dalam

pengambilansampeladalahSimpleRandom Sampling,

yaitupengambilansampeldariorangyangpalingmudah

dihubungidarijumlahkeseluruhanmahasiswafakultas

Ushuluddin dan StudiAgama angakatan 2018 UIN

Mataram.Pengambilansampelinidilakukanberdasarkan

padasubjekyangmudahdihubungi(asalmasihdalam

populasi).

2.DeskripsiKarakteristikDataResponden

Karakteristik responden daripenelitian iniyaitu
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mahasiswaFakultasUshuluddindanStudiAgamaUIN

Mataram angkatantahun2018.Deskripsikarakteristik

respondendalam penelitianinimeliputiJeniskelamin,

jurusan, dan kelas dari masing-masing responden

tersebut.Hasilanalisisdariketigadatatersebuttelah

disajikandalam bentukdiagram dibawahini.

a.DataRespondenBerdasarkanJenisKelamin

Gambar4.1.Diagram JenisKelaminResponden

Berdasarkan data yang diperoleh,daritotal

keseluruhanrespondenyaknisebanyak76responden,

terdapat 42 responden berjenis kelamin laki-laki

dengan persentase 55,3% dan sebanyak 34

responden berjenis kelamin perempuan dengan

persentase 44,7%.Jadi,dapatdisimpulkan bahwa

responden dalam penelitian ini didominasi oleh

mahasiswaberjeniskelaminlaki-laki.
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b.Datarespondenberdasarkanjurusan
Gambar4.2.Diagram JurusanResponden

Berdasarkan data yang diperoleh daritotal

keseluruhanrespondenyaitusebanyak76responden

yangmerupakanmahasiswaFUSA angkatantahun

2018,terdapat43respondenyangberadadijurusan

SosiologiAgama dengan persentasi56,6% yang

merupakanjumlahterbanyakdariduajurusanlainnya

yaitu Ilmu Al-Qur’an dan Tafsir berjumlah 19

responden dengan persentase 25% dan Pemikiran

Politik Islam berjumlah 14 responden dengan

persentasi 18,4%. Jadi dapat dikatakan bahwa

responden dalam penelitian ini didominasi oleh

mahasiswa jurusan Sosiologi Agama dengan

persentase56,6%.

c.datarespondenberdasarkankelas

Gambar4.3.Diagram KelasResponden
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Berdasarkandatayangdiperolehdaritotal76

responden,yakniterdapat34 respondenyangberada

dikelasA denganpersentase44,7%,16responden

berada dikelas B dengan persentase 21,1%,20

responden berada dikelas C dengan persentase

26,3%,dan6respondenberadadikelasD dengan

persentase 7,9%.Jadidapat disimpulkan bahwa

jumlahrespondendidominasioleh kelasA,kemudia

disusulsecaraberurutanolehkelasC,BdanD.

3.DeskripsiHasilAngket

Deskripsi hasil angket adalah gambaran

penilaian darisetiap responden terhadap variabel

media sosialdan sosialkeagamaan yang ada di

dalam penelitianini.Dimanapengukurankuisionernya

menggunakan skala likertdengan kriteria sangat

setujumemilikinilai4,setujumemilikinilai3,tidak

setujubernilai2dansangatsetujubernilaisatu.

a.VariabelMediaSosial(X)

1)X.1IndikatorMendapatkanInformasi

Gambar4.4.Diagram JawabanPernyataanX.1
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Padagambardiagram diatas,dapatdilihat

bahwa sebanyak 56,6% (43) responden

menyatakan setuju dengan pernyataan ini.

Sebanyak 32 responden memberikan jawaban

sangat setuju dengan persentase 42,1% dan

sisanya menjawab tidak setuju sebanyak 1

respondendenganpersentase1,3%.

2)X.2IndikatorMendapatkanInformasi

Gambar4.5.Diagram JawabanPernyataanX.2

Padagambardiagram diatas,dapatdilihat

bahwa persentase jawaban “setuju”responden

sangat mendominasi dengan 71,1% (54

mahasiswa)sisanya menjawab “sangatsetuju”
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berjumlah 21 responden dan tidak setuju

berjumlah1responden,keduajawabantersebut

memilikipersentase27,6%dan1,3%.

3)X.3IndikatorInteraksiSosial

Gambar4.6.JawabanPernyataanX.3

Pada gambar diagram di atas telah

dipaparkanpersentasejawabandari76responden

yangmengisikuisionerinidenganjawaban“setuju”

52,6%,“sangatsetuju”44,7%dansisanyajawaban

“tidaksetuju”denganpersentase2,6%.

4)X.4IndikatorInteraksiSosial

Gambar4.7.Diagram JawabanPernyataanX.4

Pada gambar diatas telah dipaparkan

persentase jawaban dari76 responden yang
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mengisikuisionerinidengan jawaban “setuju”

berjumlah52 denganpersentase59,2%,jawaban

“sangatsetuju”berjumlah28denganpersentase

36,8persen,“tidaksetuju”2denganpersentase

2,6% dan “sangat tidak setuju” berjumlah 1

jawabandenganpersentase1,3%.

5)X.5IndikatorEksistensiDiri

Gambar4.8Diagram JawabanX.5

Berdasarkan hasil persentase jawaban

pernyataandiatasjawaban“setuju”berjumlah37

denganpersentase48,7%,jawaban“tidaksetuju”

berjumlah 30 dengan persentase 39,5% dan

jawaban “sangat setuju” berjumlah 9 dengan

persentase11,8%.

6)X.6IndikatorEksistensiDiri

Gambar4.9.Diagram JawabanPernyataanX.6
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Padahasildiagram pernyataanX.6tersebut

menunjukkanbahwajawaban“setuju”merupakan

yangtertinggidenganjumlah37jawabandengan

persentase 48,7%, tanggapan tidak setuju

berjumlah33jawabandenganpersentase43,4%,

sisanyamenjawab“sangattidaksetuju”berjumlah

4jawabandenganpersentase5,3% dan“sangat

setuju”berjumlah2jawabandenganpersentase

2,6%.

7)X.7IndikatorMenyebarkanKebaikan

Gambar4.10.Diagram JawabanX.7.

Darihasildiagram diatasmenunjukkan

71,1% menjawab “setuju” dengan jumlah 54

jawaban.Sisanyamenjawab“tidaksetuju”19,7%

dengan 15 jawaban dan “sangattidak setuju”

memiliki persentase 9,2% dengan jumlah 7

jawaban.
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8)X.8IndikatorMenyebarkanKebaikan

Gambar4.11Diagram JumlahJawabanX.8.

Darihasilyang ditunjukkanpadagambar

tersebut,terdapat hanya dua jawaban yaitu

“setuju”dan“sangatsetuju”. Jawaban“setuju”

berjumlah51jawabandenganpersentase67,1%

dan jawaban “sangat setuju” berjumlah 25

jawabandenganpersentase32,9%.

9)X.9IndikatorKomunitas

Gambar4.12Diagram JawabanX.9

Padahasildiagram tersebutmenampilkan

76jawabandengantanggapanyaitusetuju,tidak
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setuju,dangsangatsetuju.Jumlahjawabandari

masing-masingtanggapantersebutialah“setuju”

berjumlah53jawabandenganpersentase69,7%,

“tidak setuju” berjumlah 15 jawaban dengan

persentase19,7%dan“sangatsetuju”berjumlah8

denganpersentase10,5%.

10)X.10IndikatorKomunitas

Gambar4.13Diagram JawabanX.10

Padagambardiagram diatasmenunjukkan

3warnaberbedayangartinyapernyataantersebut

mendapat tiga tanggapan yaknisetuju,tidak

setuju dan sangatsetuju.Jumlah jawaban dari

ketiga tanggapan tersebut yakni “setuju”

berjumlah50jawabandenganpersentase65,8%,

“tidak setuju” berjumlah 18 jawaban dengan

persentase23,7%dan“sangatsetuju”berjumlah8

jawabandenganpersentase10,5%.

a.VariabelSosialKeagamaan(Y)

1)Y.1IndikatorMenjalaniNilaiAjaranIslam.

Gambar4.14Diagram JawabanY.1
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Dari diagram di atas terdapat 54

responden yang menjawab “setuju” dengan

persentase 71,1%, 13 responden menjawab

“sangatsetuju”denganpersentase17,1%,dan9

responden menjawab tidak setuju dengan

persentasi11,8%.

2)Y.2IndikatorMenjalaniNilaiAjaranIslam

Gambar4.15.Diagram JawabanY.2

Pada gambar di atas menunjukkan

persentasejawabanresponden.Sebanyak71,1%

persen responden menjawab “setuju” dengan

jumlah54jawaban,25%menjawab“sangatsetuju”
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denganjumlah19responden,danjawaban“tidak

setuju”dengan3jawabandenganpersentase3,9%.

3)Y.3MenjalaniNilaiAjaranIslam

Gambar4.16.Diagram JawabanY.3

Gambar di atas menunjukkan hasil

diagram persentasejawabandari76responden.

Sebanyak 63 responden menjawab “setuju”

dengan persentase 82,9%, 11 responden

menjawab “sangat setuju” dengan persentase

14,5%,dan2respondenmenjawab“tidaksetuju”

denganpersentase2,6%.

4)Y.4IndikatorBijakDalam MenanggapiBerita

Gambar4.17.Diagram JawabanY.4
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Gambar diatas menunjukkan dari76

respondenterdapat64,5% respondenmenjawab

“setuju” dengan jumlah 49,34,2% responden

menjawab“sangatsetuju”denganjumlahjawaban

26,dan 1 responden menjawab “tidak setuju”

denganpersentase1,3%.

5)Y.5IndikatorBijakDalam MenanggapiBerita

Gambar4.18Diagram JawabanY.5

Berdasarkan gambardiatasterdapat76

jawabandariresponden.Sebanyak46responden

menjawab“setuju”denganpersentase60,5%,29

reponden menjawab “sangat setuju” dengan

persentase 38,2% dan 1 responden menajwab

“tiaksetuju”denganpersentase1,3%.

6)Y.6IndikatorBijakDalam MenanggapiBerita
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Gambar4.19.Diagram JawabanY.6

Pada gambar di atas terdapat dua

tanggapan dari76 responden yaknisetuju dan

sangatsetuju.Terdapat43respondenmenjawab

setuju dengan persentase 56,6% dan 33

responden menjawab sangat setuju dengan

persentase43,4%.

7)Y.7IndikatorTindakanRasionalInstrumental

Gambar4.20.Diagram JawabanY.7

Pada pernyataan ini terdapat 59

respondenmenjawab“setuju”denganpersentase

77,6%,14 responden menjawab “tidak setuju”

dengan persentase 18,4%, dan 3 responden

menjawabsangatsetujudenganpersentase3,9%.
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8)Y.8IndikatorTindakanRasionalInstrumental

Gambar4.21Diagram JawabanY.8

Gambardiatasmenunjukkanbahwapada

pernyataan initerdapatempatjenis tanggapan

darirespondenyaknisangatsetuju,setuju,tidak

setuju,dansangattidaksetuju.Daripernyataan

tersebutterdapat50respondenmenjawabsetuju

dengan persentase 65,8%, 16 responden

menjawabtidaksetujudenganpersentase21,1%,

9 responden menjawab sangatsetuju dengan

persentase 11,8%,dan 1 responden menjawab

sangattidaksetujudenganpersentase1,3%.

9)Y.9IndikatorTindakanRasionalNilai

Gambar4.22Diagram JawabanY.9
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Padadiagram diatasmenunjukkanbahwa

terdapat55respondenmenjawab“setuju”dengan

persentase 72,4%, 20 responden menjawab

“sangatsetuju”denganpersentase26,3% ,dan1

rspondenmenjawabsangattidaksetujudengan

persentase1,3%.

10)Y.10IndikatorTindakanRasionalNilai

Gambar4.23Diagram JawabanY.10

Padadiagram diatasmenunjukkanbahwa

terdapat51respondenmenjawab“setuju”dengan

persentase 67,1%, 23 responden menjawab

“sangatsetuju”denganpersentase30,3% ,dan2

responden menjawab “tidak setuju” dengan

persentase2,6%.

4.UjiValiditasdanReliabilitas

a.Ujivaliditas

Ujivaliditasmenunjukkansejauhmanasuatualat

ukur mampu mengukur apa yang ingin diukur.Uji

validitasataukesahihandalam penelitianinidilakukan
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dengan membandingkan antara rhitunng dengan rtabel.
38

Suatuinstrumenpenelitiandapatdikatakanvalidjikanilai

rhitung>nilairtabel.Dansebaliknyajikanilairhitung<nilairtabel

makainstrumentersebutdinyatakantidakvalid.

Penentuan nilai rtabel dalam penelitian ini

mengunakannilaisignifikansi5%atau0,05.JikaN=76

makadiketahuirtabel=0,2257.

Tabel4.2.Hasilujivaliditasvariabelbebas(X)

Item rhitung rtabel Keterangan

X1 0,549 0,2257 Valid

X2 0,496 0,2257 Valid

X3 0,673 0,2257 Valid

X4 0,587 0,2257 Valid

X5 0,670 0,2257 Valid

X6 0,620 0,2257 Valid

X7 0,504 0,2257 Valid

X8 0,439 0,2257 Valid

X9 0,581 0,2257 Valid

X10 0,639 0,2257 Valid

Daritabeldiatasdapatdisimpulkanbahwaseluruh

pernyataan pada variabelX yang berjumlah 10 butir

pernyataan memiliki nilai rhitung > nilai rtabel maka

38 Sofyan Siregar,“Statistika Deskriptif Untuk Penelitian”,

(Jakarta:PTRajaGrafindoPersada,2010),hlm.162
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dinyatakanvaliddansahdigunakandalam penelitianini.

Tabel4.3HasilUjiValiditasVariabelTerikat(Y)

Item rhitung rtabel Keterangan

Y1 0,674 0,2257 Valid

Y2 0,608 0,2257 Valid

Y3 0,615 0,2257 Valid

Y4 0,640 0,2257 Valid

Y5 0,659 0,2257 Valid

Y6 0,619 0,2257 Valid

Y7 0,447 0,2257 Valid

Y8 0,529 0,2257 Valid

Y9 0,489 0,2257 Valid

Y10 0,658 0,2257 Valid

Daritabeldiatas dapat disimpulkan bahwa

seluruh pertanyaan yang diajukan dalam VariabelY

dalam penelitianinidinyatakanvalid.Karenajumlahnilai

rhitung > nilai rtabel. Dengan demikian seluruh butir

pertanyaanyangdiajukandarikeseluruhanvariabeldapat

dikatakanvalid.

b.UjiReliabilitas
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UjiReliabilitas adalah untuk mengetahuihasil

pengukuran tetap konsisten, apabila dilakukan

pengukuranduakaliataulebihterhadapgejalayang

sama,dandenganmenggunakanalatpengukuryang

sama juga.Kriteria suatu penelitian dapatdikatakan

reliabel dengan menggunakan teknik koefisien

reliabilitasiniialahniliaireliabilitiharuslebihbesardari

0,7 atau (ri)> 0,7.Ujireliabilitas dariinstrummen

penelitiandengantingkatsignifikan(α)=5%.Berikut

disajikan nilaiCronbach alpha untuk kedua varibel

penelitian.

Tabel4.4.UjiReliabilitasVariabelX

ReliabilityStatistics

Cronbach'sAlpha NofItems

0.779 10

Berdasarkan tabel diatas diketahui nilai

Cronbach Alphasebesar0,779,makadariitu nilai

Cronbach Alpha lebih besardari0,7.Jadidapat

disimpulkan bahwa seluruh pernyataan dalam

variabelbebas(X)tersebutreliabeldenganCronbach

Alpha0,779>0,70.

Tabel4.5.UjiReliabilitasVariabelY

ReliabilityStatistics
Cronbach'sAlpha NofItems

0.793 10

Berdasarkantabeldiatasdiketahuibahwanilai

Cronbach Alpha sebesarr 0,793. Jadi dapat

disimpulkanbahwaseluruhpernyataanpadavariabel

terikat(Y)tersebutreliabeldengan0,793>0,70.

5.Ujiasumsiklasik
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a.Ujinormalitas

Uji normalitas merupakan pengujian data

dengantujuanuntukmengetahuiapakahdatayang

diperoleh berdistribusinormalatau sebaliknya,uji

normalitasdalam penelitianinidilakukandengancara

melihat grafik P-Plot. Adapun beberapa dasar

pengambilan keputuusan uji normalitas dengan

menggunakangrafikP-plot:

1.Databisadikatakanberdistribusinormal,jikadata

menyebardisekitargarisdiagonaldanmengikuti

arahgarisdiagonalataugrafikhistogramnya

2.Sebaliknya data dikatakann tidak berdistribusi

normal,jikadatamenyebarjauhdariarahgaris

atau tidak mengikuti diagonal atau grafik

histogramnya.39

Gambar4.24.HasilUjiNormalitas

39 Sahid Raharjo, Konsistensi, Dalam http: //

www.konsistensi.com/2014/uji-normalotas-grafik-histogram,

diaksespadatanggal28Maret2022,Pukul15.30.
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BerdasrkangrafikP-plotdiatasdapatterlihat

titik-titikmengikutidanmendekatigarisdiagonalnya

dapatdisimpulkanbahwamodelregresimemenuhi

asumsinormalitasataudataberdistribusinormal.

b.Ujimultikolonieritas

Multikolonieritas digunakan untuk menguji

apakah dalam modelregresiditemukan adanya

korelasiantaravariabelbebas.Ujimultikolonieritas

dapatdiketahuidengan adanya ketentuan bahwa

tidakterjadimultikolonieritassapabilanilaitolerance

>0,1danjikanilaiVIF(varianceinflantionfactor)≥

10makaterjadimultikolonieritas.Berikuttabelhasil

ujimultikolnieritas.

Tabel4.6HasilUjiMultikolinearitas

Coefficientsa
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Model

Unstandardized

Coefficients

Standardiz

ed

Coefficient

s

t

t

S

ig.

Collinearity

Statistics

B

Std.

Error Beta

T
Toleran

ce

V

VIF

1(Constant) 15.846 2.684 5.904 .000

Penggunaan

SosialMedia

516 087 567 5.920 .000 1.000 1.000

a.DependentVariable:SosialKeagamaan

DasarpengambilanUjiMultikolinearitas:

- MelihatnilaiTolerance:Jikanilaitolerance

lebihbesardari>0,10makaartinyatidak

terjadimultikolinearitas.

- MelihatnilaiVIF:JikanilaiVIFlebihkecil

dari< 10,00 maka artinya tidak terjadi

multikolinearitas.

Berdasarkan hasilujimultikolonieritas pada

tabeldiatasdiperolehnilaitolerancevariabelbebas

yakniMediaSosial(X)sebesar1,000sertanilaiVIF

sebesar1,000.Nilaitersebutmengimpelementasikan

bahwa tidak terjadinya multikolonieritas karena

tolerancevariabelbebas>0,10dannilaiVIFvariabel

bebas<10,00.

c.UjiHeteroskedastisitas

Heteroskedastisitas menguji terjadinya

perbedaan variance residual suatu periode

pengamatan yang lain. Cara memprediksi ada

tidaknya heteroksiditas pada suatu modeldapat

dilihatdaripolagambarScatterplot.regresiyangtidak

terjadiheteroksiditas jika titik-titik data menyebar

diatasdandibawahatausekitarangka0.Titik-titik
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tidakbolehmembentukpolabergelombangmelebar

kemudianmenyempitdanmelebarkembali,dantitik-

titikdatatidakberpola.40

Tabel4.7.HasilUjiHeteroskedastisitas

Tabeldiatas menunjukkan bahwa tidak

terjadinyahetroskedastisitaskarenatidakadapola

yangjelas(bergelombang,melebar,danmenyempit)

pada gambarScatterplotserta titik-titik menyebar

diatasdandibawahangka0padasumbuY.

6.UjiHipotesis

40 J.Supranto,StatistikTeoriDanAplikasi,(Jakarta:

PenerbitErlangga,2009),hlm.276.
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a.Ujiparsial(T)

Ujiparsialdigunakanuntukmengetahuiapakah

variabelbebasyaituMediaSosialberpengaruhsecara

parsialterhadapvariabelterikatyaituSosialKeagamaan

tingkatsignifikansiyangdigunakandalam penelitianini

yaitusebesar5%atau0,05.

Kriteriapengujian

1.H0diterimadanH1ditolakapabilathitung<ttabelatau

nilaiSig>0,05

2.H0ditolakdanH1diterimaapabilathitung>ttabelnilaisig

<0,05

Tabel4.8.HasilUjiParsial(T)

Coefficientsa

Model

Unstandardized

Coefficients

Standardiz

ed

Coefficient

s

t

t

S

ig.

Collinearity

Statistics

B

Std.

Error Beta

T
Toleran

ce

V

VIF

1(Constant) 15.846 2.684 5

5.904

.

0.000

Penggunaan

SosialMedia

0.516 0.087 0.567 5

5.920

.

0.000

1

0.000

1

0.000

a.DependentVariable:SosialKeagamaan

Sebelum menyimpulkan hipotesis diterima

atauditolak,terlebihdahulumenentukanttabeldengan

tingkatsignifikansi5% rumusmencarittabeladalah:

α/2:76-2=0,05/2:74=1,99254.Daripenghitungan

tersebut maka telah ditemukan hasilttabel yaitu

1,99254.

Jikadilihatdaritabeldanhasilpenghitungan
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diatasdapatdisimpulkanbahwaTerdapatpengaruh

positifdansignifikanantaraMediaSosialterhadap

SosialKeagamaanmahasiswaFakultasUshuluddin

dan StudiAgama UIN Mataram angkatan 2018.

Berdasarkan hasilperhitungan maka thitung pada

variabelbebassebesar5,920berarti5,920>1,992.

DapatdisimpulkanbahwaH1diterima.

b.UjiF(Simultan)

Dalam penelitian iniUjiF digunakan untuk

mengetahuibahwa Variabelbebas mempengaruhi

variabelterikat.Dasarpengambilankeputusanpada

ujiF adalah jika nilaisig < 0,05 maka variabel

independent (X) secara simultan berpengaruh

terhadapvariabeldependen(Y)

Tabel4.9.HasilUjiF(Simultan)

ANOVAa

Model

Sum of

Squares df

Mean

Square F Sig.

1Regression 21

1.917

1 211.917 35.044 0.000b

Residual 447.490 74 6.047

Total 659.408 75

a.DependentVariable:SosialKeagamaan

b.Predictors:(Constant),PenggunaanSosialMedia

Berdasarkantabeldiatasdiperoleh fhitung

sebesar35,044dengantingkatsignifikansisebesar

0,00.Sedangkannilaidf1=k-1jikadimasukkanangka

df1 = 2-1 = 1 dan nilaidf2 = n-kvariabel jika

dimasukkan rumus menjadidf2= 76-2= 74.Dari

perhitungan tersebut diperoleh nilaiFtabelsebesar

3,970.
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Jadidarihasilperolehan tersebut dapat

diketahuibahwa fhitung > ftabeldengan angka

35,044>3,970dengansignifikansi0,00<0,05.Halini

menandakan variabelX mempengaruhivariabelY.

Jadi dapat disimpulkan bahwa Media Sosial

berpengaruh secara simultan terhadap Sosial

Keagamaan Mahasiswa Fakultas Ushuluddin dan

StudiAgamaUINMataram Angakatan2018.

c.UjiKoefisienDeterminasi(R2)

UjiR2 dilakukan untuk mengukurkontribusi

dari keseluruhan variabel independent terhadap

variabeldependen.HasilUjiR2 dalam penelitian

dapatdilihatpadatabeldibawahsebagaiberikut:

Tabel4.10.HasilUjiKoefisienDeterminasi(R2)
ModelSummaryb

M

Model R RSquare

AdjustedR

Square

Std.Errorof

theEstimate

Durbin-

Watson

10.567a 0.321 0.3

12

2.4

59

1.8

44

a.Predictors:(Constant),PenggunaanSosialMedia

b.DependentVariable:SosialKeagamaan

Berdasarkan hasil perhitungan di atas

diperoleh hasilkoefisien determinasipada tabelr-

squaresebesar0,321 atau 32,1%.ArtinyaVariabel

Media Sosial (X) mempengaruhi variabel Sosial

Keagamaan(Y) sebesar32,1% dansisanyasebesar

67,9%dipengaruhiolehvariabellaindiluarpenelitian.

7.RegresiLinierSederhana
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Analisis regresiliniersederhana digunakan

untuk memprediksiatau mengujipengaruh suatu

variabelbebas atau variabelindependen terhadap

variabelterikatatau variabeldependen41.Regresi

liniersederhanadalam penelitianinidapatdilihatdari

tabeldibawahini.

Tabel4.11.UjiLinierSederhana

Coefficientsa

Model

Unstandardized

Coefficients

Standardiz

ed

Coefficient

s

t

t

S

sig.

Collinearity

Statistics

B

Std.

Error Beta

T
Toleran

ce

V

VIF

1(Constant) 15.846 2.684 5

5.904

.

0.000

Penggunaan

SosialMedia

0.516 0.087 0.567 5

5.920

.

0.000

1

0.000

1

0.000

a.DependentVariable:SosialKeagamaan

Berdasarkan nilai signifikansi dari tabel

coefficientsdiperolahnilaisgnifikansisebesar0,000<

0,05.Sehingga dapatdisimpulkan bahwa variabel

penggunaansosialmedia(X)berpengaruhterhadap

variabelSosialKeagamaan(Y).

C.HasilPenelitianKualitatif

Metode kualitatifdigunakan dengan tujuan untuk

memperolehdatakualitatifgunamenguji,memperluas,dan

memperdalam hasil penelitian kuantitatif. Tolak ukur

pengumpulan data dengan metode kualitatif dalam

penelitianiniyaitudatayangtelahterkumpulsebelumnnya

menggunakanmetodekuantitatif.

41 Aida Fitayala,“Pengaruh Penggunaan Smartphone

Terhadap Gaya Hidup Konsumtif”,Universitas Islam Negeri

Mataram 2019.
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Berdasarkanhasilwawancarayangpenelitilakukan

dengan Ririn Julianisebagaisalah seorang mahasiswa

Fakultas Ushuluddin dan Studi Agama UIN Mataram,

menyatakan bahwa Media sosial sangat berpengaruh

terhadaptindakankitadalam bermasyarakatSepertiyang

dipaparkannyadalam wawancara:

“Karenaapayangkitaketahuijugasebagiandidapat

darimedia sosial,sepertipolitik maupun agama.

Karenamediasosialmerupakanmediadandisana

kitadipertontonkangambarmaupunvideoyangtentu

sajasecaralangsung maupun tidaklangsung bisa

mempengaruhiseseorangdalam banyakhalseperti

contohnyatindakankitadalam beragama.”42

Pernyataan tersebt sejalan dengan salah satu

indikatortindakansosialkeagamaanyaitutindakanrasional

instrumnetaldimanadalam bertindakseseorangdipengaruhi

olehpertimbanganyangsadardandilatarbelakangioleh

motivasipengalamandanhasilbelajarsebelumnya.Dalam

halinidipengaruiolehmediasosial.

HasilwawanacarberikutnyadenganLaluPanjiYuda

Wastu Putra sebagai salah satu mahasiswa FUSA,

berpnedapatbahwa:

“sayasetujubhamediasosialmerupakanwadahbagi

kitauntukbereskpresidanberinteraksientahmelalui

video,audio maupun tulisan. Sehingga menjadi

tempatbagikitauntukbelajarbanyakhaltermasuk

dalam kaitannya dengan menjalankan nilaiajaran

Islam.”43

42 HasilwawancaradenganRirinJuliani,padahariJum’at10

Juni2022

43HasilwawancaradenganLaluPanjiYudaWastuPutra,pada
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Pendapatinijugasejalandenganapayangdikatakan

IstiRufianasebagaisalahsaturespondenmahasiswaFUSA,

bahwa media sosialjuga mempengaruhitindakan sosial

keagamaan.Karenapernyataannya:

“Darimedia sosialjuga kita mendapatkebiasaan-

kebiassaanbaikseperticaraberprilakubaikdalam

sehari-hariyangsesuaidengantradisidannilaiajaran

Islam.”44

Pendapatketiga responden tersebutmemperkuat

hasildariindikatorpenelitiankuantitatifpadavariabelsosial

keagamaan(Tindakan rasionalnilai,tindakan rasional

intrumental, tindakan afektif,dan tindakan tradisional)

sebelumnya bahwa media sosialberpengaruh terhadap

sosialkeagamaanmahasisaFakultasUshuluddindanStudi

AgamaUIN Mataram.Dimanamotivasimaupunpelajaran

baikitutentangpolitik,sosialekonomi,maupunagamayang

didapat melaluipenggunaan media sosialberpengaruh

terhadaptindakansosialkeagamaan.Hasilinijugasejalan

denganTeoriWebbertentangtindakansosialyangberarti

prilaku yang bermaknayang ditujukankepadaorang lain

ataupun masyarkat. Yang dilatar belakangi oleh niat,

motivasidanmaknaprilaku.

D.Pembahasan

“Pengaruh Sosial Media Terhadap Tindakan Sosial

KeagamaanMahasiswaFakultasUshuluddindanStudi

AgamaUniversitasIslam NegeriMataram.”

Menilikdaridefinisisecara bahasa kata media

hariJum’at10Juni2022
44HasilwawancaradenganIstiRufina,padahariJum’at10Juni

2022
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berasaldaribahasa latin yaitu medius yang artinya

tengah,perantaraataupengantar.Katasosialberasal

daribahasalatinjugayaitusociusyangberartisegala

sesuatu yang lahir,tumbuh,dan berkembang dalam

kehidupan bersama.45 Media Sosial did efinisikan

sebagaisebuahkelompokaplikasiberbasisinternetyang

dibangunatasdasarideologidanteknologiWeb2.0,yang

memungkinkan penciptaan dan pertukaran informasi

ataukonten.46 Mediasosialadalahmediaonlineyang

mendukung interaksisosialmenggunakan teknologi

berbasiswebyangmengubahkomunikasimenjadidialog

interaktif.

MenurutKaplandanHenleinadaenam jenismedia

sosial:proyekkolaborasi(misalnya,wikipedia),blogdan

microblog(Twitter,),komunitaskonten(Youtube),situs

jaringan sosial(misalnya Facebook,Instagram)virtual

gamedanvirtualsocial.47Dengandemikianmediasosial

merupakanadaptasidariTCP/IP atauworldwideweb

(WWW)yang memungkinkan individu untuk berbagi,

mengomentari,danmembuatcerita.Kebebasanuntuk

mengomentaridan membuatberita membuatmedia

sosial berbeda dengan media lainnya yang hanya

mengizinkanseseoranguntukmengkonsumsiinformasi

maupun berita saja namun,tidakmemilikikebebasan

untukmengomentarisecaralangsung.

Secara umum karakteristik media sosialyaitu

adanyaketerbukaandialogantarpengguna.Sosialmedia

45Islamiyah,UsahaUtamaBersaudaraMelaluiMediaSosial,

Dalam http://repository.dinamikaac.id.diaksespadatanggal

24April2022,Pukul13.32.
46 GustiNgurahAdityaLesmana,Tesis:AnalisisPengaruh

MediaSosialTwitterTerhadapPembentukanBrandAttachment

(Studi: PT. XL AXIATA),(Program Magister Managemen,

FakultasEkonomiUniversitasIndonesia)hal,10.
47 Ibid
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dapatberubaholehwaktudanjugadapatdiaturulang

oleh pembuatnya,atau bisa diubah oleh komunitas

dalam situs-situstertentu.48Selainitumediasosialjuga

membentukcarabarudalam berkomunikasi.Sedahulu

orang berkomunikasihanya melaluisms dan telfon.

Namun,denganperkembanganmediasosialbelakangan

inisebagian besarorang berkomunikasimelaluichat

atauberkirim pesanmelaluiinternet.

Media sosialjuga telah menggantiperanan

media massa seperti Televisi dan Radio dalam

menyebarkan informasi.49 Hanya bermodalkan kuota

internetatau Wifisajaseseorang dapatdudukmanis

menikmatidan mengkonsumsiberita yang beredardi

mediasosial.

Dalam penelitian ini sosial keagamaan

didefinisikan sebagaitindakan yang berkaitan dengan

tuntunandankebutuhanmasyarakatlainnya.Tindakan

sosialmerupakansuatutindakanindividuyangmemiliki

artiatau makna subjektifbagidirinya dan dikaitkan

dengan orang lain.50 Webbermengemukakan bahwa

tindakan sosialtidak hanya tentang dimensirasional

tetapijugamenyangkutberbagai tindakannonrasional

yang dilakukan oleh seseorang.Tindakan sosialini

menyinggung berbagaikonsep sepertimotivasi,niat

demikianjugadenganmaknaprilaku(behavior).51 Jadi

48NisaKhaeruni,“DampakPositifDanNegatifMediaSosial

TerhadapPendidikanAkhlakAnak”,JurnalEdukasi,Vol.2.No.1,

Januari2016,hlm.93.
49 Anton Muhajir,“Media Sosial:Masa Depan Media

Komunitas?”,(Yogyakarta:CombineResourch Institution),hlm.

20.
50 Damsar,PengantarTeoriSosiologi,(Jakarta:Kencana,

2015),hlm.116.
51 MuhammadSupraja,“AlfredSchutz:RekonstruksiTeori

TindakanMaxweber”,Jurnalpemikiransosiologi,Vol.1.No.2,
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menurut pandangan webber bisa diartikan bahwa

tindakansosialadalahprilakuyangbermakna,yangtentu

sajabukanhanyabermaknabagidirisendirimelainkan

bermaknapadaoranglain.

Cakupan skala pernyataan sosialkeagamaan

dalam penelitian inimerujuk daripengertian sosial

keagamaan dan indikator tindakan sosial yaitu

menjalankannilaiajaranIslam,bijakdalam menanggapi

berita, melakukan tindakan rasional instrumental

(tindakanyangdilakukanberdasarkanpertimbanganatau

pilihan)danmelakukantindakanrasionalnilai(tindakan

secarasadaryangdidasariatasnilaiabsolut).Keempat

indikatortersebutmenjadiacuandalam menilaitinggi

rendahnyakecenderunganprilakusosialkeagamaan.

Uji validitas digunakan untuk mengetahui

kelayakansetiapdaftarpernyataanyangdiajukandalam

angketatau kuisionerdalam mendefinisikan variabel.

Validitasdidefinisikansebagaiacuandalam mengukur

sejauhmanaketepatandankecermatansuatualatukur

dalam melakukan fungsinya.52 Suatu penelitian dapat

dikatakan valid jika rhitung > rtabel.Dan penentuan nilai

signifikansidalam penelitianinimenggunakan5% atau

0,05.Darihasilperhitunganvaliditasdiatassemuabutir-

butirpernyataandinilaivalidkarenarhitung>rtabel.

Uji reliabilitas dilakukan untuk mengetahui

tingkat keterandalan suatu instrumen melalui hasil

pengukuran yang tetap konsisten dengan melakukan

pengukuranduakaliataulebihdalam gejalayangsama.53

Kriteriasuatupenelitiandapatdikatakanreliabeldengan

November2012,Hlm.82.
52MowenMinor,PrilakuKonsumen(Jakarta:Erlangga2002)

hal.43.
53Iskandar,MetodologiPenelitian Pendidikan Dan Sosial

(KuantitatifDanKualitatif),(Jakarta:GP,Press,2009),hlm.130.
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menggunakanteknikkoefisienreliabilitas(ri)>0,7.Uji

reliabilitas dariinstrumen penelitian dengan tingkat

signifikan (α)= 5%.Dariperhitungan Ujireliabilitas

diperolehnilaiCronbachAlphasebesar0,779.Makadari

itunilaiCronbachAlphalebihbesardari0,7.Jadidapat

dikatakandatayangdiperolehpadapenelitianinireliabel.

Seperti yang sudah dipaparkan sebelumnya

dalam ujivalidasi,ujireliabilitas,ujiasumsiklasik,uji

hipotesis dan regresilinier sederhana menunjukkan

adanyapengaruhyangsignifikandarimediasosial(X)

terhadap sosialkeagamaan (Y).Berdasarkan UjiT

(parsial)terdapatnilaisignifikansisebesar0,000.Nilai

tersebut lebih kecildarialpha 5% (0,05). Halini

menunjukkan bahwa variabel media sosial (X)

berpengaruh terhadap variabelsosialkeagamaan (Y)

Mahasiswa Fakultas Ushuluddin dan Studi Agama

UniversitasIslam NegeriMataram Angkatan2018.Serta

berdasarkanhasilujiTparsialyangtelahdilakukan,maka

thitung(5,904)>ttabel (1,992)iniartinyaH1diterimadanH0

ditolak.Sehinggadapatdisimpulkanbahwapenggunaan

media sosialberpengaruh terhadap tindakan sosial

keagamaanmahasiswaFakultasUshuluddindanStudi

AgamaUINMataram.Denganhasilkoefisiendeterminasi

(R2)sebesar32,1%.Yangartinyavariabelmediasosial(X)

mempengaruhivariabelsosialkeagamaan(Y)sebesar

32,1% dan sisanya sebesar 67,9% dipengaruhioleh

variabellaindiluarpenelitian.

Hasildariperhitungankuantitatifsejalandengan

inisejalandenganhasilwawancaradenganresponden

pada penelitian kualitatifyang berkaitan dengan teori

tindakan sosialoleh webberyang mencakup tentang

motivasi,niat,danmaknaprilaku yangberkaitandengan

berbagai aspek seperti politik, agama, sosial dan

ekonomi yang menurutnya mempengaruhi tindakan
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sosial.54 Dimanadalam penelitianinimengkajitentang

pemanfaatan tekhnologiinformasisepertikonsumsi

berita maupun pengetahuan yang berkenaan dengan

sosialpoilitikmaupunkeagamaanberpengaruhterhadap

tindakansosialkeagamaan.KarenamenurutMaxWeber

tindakansosialituadalahprilakuyangbermaknayang

ditujukan kepada orang lain atau masyarakat.yang

dilatarbelakangiolehniat,motivasidanmaknaprilaku.

Penelitian inisejalan dengan Hasilpenelitian

sebelumnya oleh Muhammad robiin dalam skripsinya

yang berjudul “Dampak Penggunaan Media Sosial

Terhadap Akhlak Siswa Kelas XIdiMAN 2 Lombok

Tengah”bahwapenggunaanmediasosialdenganbijak

akanberdampakpositifbagisiswadanjugamediasosial

mempermudah komunikasiantarsiswa yang menjadi

wadah untuk tetap menjalin silaturrahmi.55 Hasil

penelitianinimenunjukkanbahwa penggunaanmedia

sosialsecaraefektifsepertimengkajitentangagamadan

menelaah tentang ilmu pengetahuan dapat bernilai

positif bagisosialkeagamaan mahasiswa. Dengan

demikianmediasosialbukanhanyatempatmemposting

halyangdinilaimembuang-buangwaktusaja,melainkan

jugatempatberbagiilmuberitadanpengetahuanagama.

Halinidapatbernilaipositif bagimahasiswa yang

dikemudian hari menjadi tokoh penerus dalam

masyarakat.

54 Damsar,PengantarTeoriSosiologi,(Jakarta:Kencana,

2015),hlm.116.
55 MuhammadRobiin,“DampakPenggunaanMediaSosial

TerhadapAkhlakSiswaKelasXIMAN 2LombokTengahTahun

Pelajaran2019/2020”,UniversitasIslam NegeriMataram 2019.
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BABV

PENUTUP

A.Kesimpulan

Berdasarkan hasilujiliniersederhanamelaluiujit

menunjukkanbahwavariabelmediasosial(X)berpengaruh

terhadapvariabelsosialkeagamaaan(Y)dengan(5,904)>

ttabel (1,992)yang artinya H1 diterima dan H0 ditolak.

Sehinggadapatdikatakanbahwapenggunaanmediasosial

berpengaruh terhadap tindakan sosial keagamaan

mahasiswa Fakultas Ushuluddin dan StudiAgama UIN

Mataram angkatan2018.Denganhasilkoefisiendeterminasi

(R2)sebesar32,1%.Yangartinyavariabelmediasosial(X)

mempengaruhivariabelsosialkeagamaan(Y)sebesar32,1%

dansisanyasebesar67,9% dipengaruhiolehvariabellain

diluarpenelitian.

Hasil tersebut menunjukkan bahwa penggunaan

media sosial secara efektif oleh mahasiswa dapat

berpengaruh signifikan terhadap sosial keagamaan

mahasiswa Fakultas Ushuluddin dan Studi Agama

UniversitasIslam NegeriMataram.

B.Saran

Meskipun penelititelah menyusun penelitian dengan

sebaik-baiknyanamun,tetapsaja pastiadakesalahandan

kekurangan dalam penelitian ini.Berdasarkan hasildan

proses penelitian,maka saran yang diberikan peneliti

sebagaiberikut:

1.DiharapkanbagiseluruhmahasiswaFUSA untuktetap

meningkatkankualitasdirimelaluipengetahuanagama

agartidakmudahpercayaakanberitahoaxyangtidak

jelasasalnya.

2.Diharapkan untuk seluruh Mahasiswa FUSA untuk
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menyadaribahwamemahamidanmemanfaatkanmedia

sosialitu juga baik bagikeberlangsungan aktifitas

perkuliahan.

3.Bagipenelitiselanjutnyayangakanmenelititentangisu

yangsamadenganpeneliti,disarankanuntukmenambah

variabeldependentyang dapatmempengaruhisosial

keagamaan mahasiswaFUSA.Dengan demikian,hasil

yangdidapatnantinyadapatmemperkuatpenelitianyang

ada.
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Lampiran1KuisionerPenelitian

PENGARUHMEDIASOSIALTERHADAPSOSIAL

KEAGAMAANMAHASISWAFAKULTASUSHULUDDINDANSTUDI

AGAMAUNIVERSITASISLAM NEGERIMATARAM

SayaBaehakimahasiswaJurusanSosiologiAgama,

FakultasUshuluddin danStudiAgama UniversitasIslam

NegeriMataram semesterakhir,saatinisayasedang

melakukanpenelitianuntuktugasakhirkuliah(skripsi).

Sayamembutuhkanbantuanteman-temanuntukmenjadi

responden dalam penelitian ini,dengan cara mengisi

angketyangdisebarkanini.Jawabanteman-tamantidak

dilihatdaribenaratausalahdankerahasiaanjawaban

akan terjamin.Sebelumnya saya berterimakasih atas

kesediaan teman-teman meluangkan waktu untuk

mengisiangketini.

Pengisiankuisioneriniditujukanuntukkepentinganpenelitian

dan untuk keperluan akademis.Oleh sebab itu penelitian ini

menjaminkerasiaaanresponden.

Petunjukpengisiankuisioner:

 Isilahidentitasandaterlebihdahulu

 Bacalahasecaratelitisetiappernyataanyangdisediakan,

kemudianjawablahsemuapernyataanyangtersediadalam

kuisioneriniyangmenggambarkandirianda.

 Berilahtanda(X)padajawabanyangandapilih

NomorKuisioner :

IdentitasResponden :

1.Nama :

2.Jurusan :



3.Kelas :

PertanyaanVariabelX

Pernyataan berikutmewakilipertanyaan variabel

penggunaanmediasosialpadamahasiswaUIN mataram

angakatan2018.

Petunjuk:

Isilahsetiapbarispadapilihankolom yangtersedia

dengan memberikan tanda (X) dengan pilihan sebagai

berikut:

SS(SangatSetuju) =4

S(Setuju) =3

TS(TidakSetuju) =2

STS(SangatTidakSetuju) =1

N Pernyataan Jawaban

VariabelMediaSosial S

SS

S

S

T

TS

S

STS

MendapatkanInformasi

1

1

Sayamenggunakanmedia

sosialuntukmendapatkan

berbagai informasi,

peristiwa atau kondisi

yang terjadi di dunia

maya.



2

2

Sayaseringmendapatkan

informasi menyangkut

masalah atau kehidupan

sosialkeagamaan.

3InteraksiSosial

4

3

3

Sayamembutuhkansosial

media untuk berinteraksi

dengankerabatdimedia

sosial.

4

4

Saya membutuhkan

media sosial untuk

berkomunikasi dengan

dosen maupun teman

sekelasdikampus.

EksistensiDiri

4

5

Saya ingin membentuk

identitas diri melalui

unggahan tentang diri

sayadimediasosial.

6

6

Saya berharap

keberadaan saya diakui

melalui unggahan di

mediasosial.



Menyebarkan

Pengetahuan dan

Kebaikan

7

7

Saya selalu

menyampaikan

pengetahuan keagamaan

yangsayaketahuimelalui

mediasosial

8

8

Saya berharap

pengetahuan yang saya

sampaikan di media

sosial berguna bagi

seluruh elemen

masyarakat.

Komunitas

9

9

9

Saya bergabung dengan

komunitas yang

membahas tentang isu

sosialdiduniamaya.

1

10

Saya bergabung dengan

komunitas membahas

tentangisukeagamaandi

mediasosial.



1VARIABEL SOSIAL

KEAGAMAAN

Tindakan Rasional

Instrumental

1

1

Sosial Media banyak

mempengaruhi tindakan

saya terkait sosial

keagamaan

2

2

Penggunaan media sosial

banyak mengubah

pandangan saya tentang

nilaisosialkeagamaan

3

3

Informasiyang saya dapat

dari penggunaan media

sosial menjadi

pertimmbangansayadalam

bertindak

TindakanRasionalNilai

4

4

Sayaseringmenontonkajian

tentang bagaimana

menjalankan nilai ajaran

islam yang sesuaisyariat

melaluiMediaSosial

5

5

Tontonan ceramah tentang

pentingnyamenjagadiridari

sesuatu yang haram di

media sosial juga sering

mempengaruhi tindakan

saya

6

6

Sayabertindakbaikdidalam

masyarakat karena nilai



keagamaanyangsayadapat

dari penggunaan media

sosial

Menjalankan Nilai Nilai

AjaranIslam

7

7

Saya selalu menggunakan

mediasosialuntukmenggali

tentangajaranislam

8

8

Saya sering menonton

ceramah kajian islam

melaluimediasosial

9

9

Sayamengimplementasikan

ajaran kebaikan tentang

sosialkeagamaanyangsaya

dapatkan melalui media

sosial

1

10

Pengetahuan yang saya

dapatkan dimedia sosial

mempengaruhi tindakan

sosial keagamaan saya

dalam menjunjung tinggi

nilaiajaranIslam

Lampiran2HasilKodingDataAngketPenelitian
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Cr

onbach's

Alpha

N

ofItems

.77

9

1

0

Reliability

Statistics



Cronb

ach'sAlpha

N

ofItems

.793 10
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DescriptiveStatistics
M

ean

Std.

Deviation N

Sosial

Keagamaan

3

1.64

2.965 7

6

Penggunaan

SosialMedia

3

0.62

3.258 7

6

Correlations

Sosial

Keagamaan

Peng

gunaanSosial

Media

Pearson

Correlation

Sosial

Keagamaan

1.000 .567

Penggunaan

SosialMedia

.567 1.000

Sig. (1-

tailed)

Sosial

Keagamaan

. .000

Penggunaan

SosialMedia

.000 .

N Sosial

Keagamaan

76 76

Penggunaan

SosialMedia

76 76

VariablesEntered/Removeda

M

odel

Varia

blesEntered

Varia

blesRemoved

M

ethod

1 Peng

gunaan Sosial

Mediab

. E

nter

a.DependentVariable:SosialKeagamaan

b.Allrequestedvariablesentered.



ModelSummaryb

M

odel R

R

Square

Adjus

tedRSquare

Std.

Errorofthe

Estimate

Durbi

n-Watson

1 .

567a

.

321

.312 2.459 1.844

a.Predictors:(Constant),PenggunaanSosialMedia

b.DependentVariable:SosialKeagamaan

CollinearityDiagnosticsa

M

odel

Di

mension

Eig

envalue

Condi

tionIndex

Variance

Proportions

(C

onstant)

Peng

gunaanSosial

Media

1 1 1.9

94

1.000 .0

0

.00

2 .00

6

18.97

5

1.

00

1.00

a.DependentVariable:SosialKeagamaan

ResidualsStatisticsa

M

inimum

M

aximum

M

ean

Std.

Deviation N

PredictedValue 2

8.23

3

6.49

3

1.64

1.681 7

6

Std. Predicted

Value

-

2.032

2

.880

.

000

1.000 7

6

Standard Errorof

PredictedValue

.

284

.

865

.

382

.117 7

6

Adjusted

PredictedValue

2

8.39

3

5.99

3

1.64

1.669 7

6

Residual -

7.390

5

.674

.

000

2.443 7

6

Std.Residual -

3.005

2

.307

.

000

.993 7

6

Stud.Residual -

3.047

2

.323

.

000

1.008 7

6

DeletedResidual -

7.599

5

.753

.

001

2.515 7

6



Stud. Deleted

Residual

-

3.236

2

.397

.

001

1.024 7

6

Mahal.Distance .

014

8

.293

.

987

1.397 7

6

Cook'sDistance .

000

.

165

.

015

.028 7

6

Centered

LeverageValue

.

000

.

111

.

013

.019 7

6

a.DependentVariable:SosialKeagamaan



Coefficientsa

Model

Unstandar

dizedCoefficients

S

tandardize

d

Coefficient

s

t

S

ig.

Collin

earityStatistics

B

S

td.Error

B

eta

T

oleranc

e

V

IF

1 (Consta

nt)

1

5.846

2

.684

5

.904

.

000

Penggun

aanSosialMedia

.

516

.

087

.

567

5

.920

.

000

1

.000

1

.000

a.DependentVariable:SosialKeagamaan

ANOVAa

Model

Sum

ofSquares

d

f

Mea

nSquare F

S

ig.

1 Reg

ression

211.9

17

1 211.

917

3

5.044

.

000b

Res

idual

447.4

90

7

4

6.04

7

Tot

al

659.4

08

7

5

a.DependentVariable:SosialKeagamaan

b.Predictors:(Constant),PenggunaanSosialMedia



ModelSummaryb

M

odel R

R

Square

Adjus

tedRSquare

Std.

Errorofthe

Estimate

Durbi

n-Watson

1 .

567a

.

321

.312 2.459 1.844

a.Predictors:(Constant),PenggunaanSosialMedia

b.DependentVariable:SosialKeagamaan
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